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Abstract. Twitter is one of the most used online social media platforms, with
elections and their results being recurring themes in recent months. In this arti-
cle, we investigate public perception with a focus on topics related to feminism,
by analyzing over 700,000 tweets in Portuguese during the periods before, du-
ring, and after the election terms. QOur results provide initial insight into the
dynamics of online debate on sensitive topics, highlighting how people use the
online world to share their opinions, impressions, and concerns about issues
related to feminism during the analyzed periods.

Resumo. Twitter é uma das redes sociais online mais utilizadas para debates,
sendo as eleicoes e seus resultados temas recorrentes nos ultimos meses. Aqui,
estudamos a percepcdo do piiblico em temas relacionados ao feminismo, anali-
sando mais de 700 mil tweets em portugués nos periodos antes, durante e apos
as eleicoes. Os resultados fornecem um entendimento inicial sobre a dindmica
do debate online de temas sensiveis, evidenciando como as pessoas utilizam
o mundo online para compartilhar suas opinides, impressoes e preocupagoes
acerca de assuntos relacionados ao feminismo no periodo analisado.

1. Introducao

Em outubro de 2022, o Brasil realizou suas eleicdes presidenciais, com 11 pessoas dispu-
tando a presidéncia. Essas elei¢des foram marcadas por uma acirrada disputa ideoldgica
entre os opostos do espectro politico, protagonizada por Luiz Indcio Lula da Silva e Jair
Messias Bolsonaro. Nesse cendrio, as redes sociais, em especial o Twitter, foram um
espaco importante para o debate publico de temas relevantes a sociedade. No entanto,
como em outras plataformas, as discussdes no Twitter podem ser polarizadas e conflituo-
sas, especialmente quando se trata de temas sensiveis, como o feminismo.

Em periodos eleitorais, as discussdes sobre feminismo ganham mais destaque na
plataforma, especialmente em um contexto politico polarizado, como ocorreu nas elei¢oes
de 2022. Questdes relacionadas a aborto, género, violéncia contra a mulher, entre outras
questdes feministas, geram debates intensos entre as pessoas que apoiam e as que criticam
as diferentes formas de feminismo.

Dentro desse contexto complexo, nosso objetivo €: analisar como o debate de
temas sociais (em particular os relacionados ao feminismo) sdo realizados no Twitter, e
como esse debate foi influenciado pelo ambiente polarizado e ideoldgico durante o con-
texto politico das eleicdes, bem como a transicdo do governo brasileiro. A plataforma
Twitter foi escolhida pelo seu impacto e representatividade do mundo real (offline) nas
redes sociais online. As andlises foram realizadas considerando um conjunto previamente



definido de palavras-chave, o que permitiu uma coleta de tweets mais focada, bem como
a popularidade de tweets com tais palavras seguida de andlises de sentimentos e psico-
linguitica de tais tweets.

Nossos resultados mostram que eventos externos influenciam o nimero e a po-
pularidade de tweets. As palavras-chave mais mencionadas refletem questdes sensiveis,
sendo aborto” um ponto central de debate. Ja a andlise de sentimentos revela como as
emocgoes e os sentimentos individuais foram expressos nas opinides compartilhadas pelas
pessoas, com a palavra-chave “empatia” sendo uma das mais frequentes no periodo. Ade-
mais, observamos que pessoas costumam compartilhar tweets com tons mais negativos,
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incluindo aspectos relacionados a “morte”, “ansiedade” e “raiva”.

A seguir, a Secdo 2 apresenta os trabalhos relacionados. A Secdo (3| descreve a
metodologia usada, e a Segdo [] apresenta os principais resultados. A Segéo [5| conclui o
artigo e sugere possiveis dire¢des para trabalhos futuros.

2. Trabalhos Relacionados

Esta secdo resume estudos relacionados aos contextos eleitoral e feminismo.

Contexto eleitoral.  Twitter e eleicdes sdo focos de estudos recentes, como
[Cristiani et al. 2020] que buscou uma relacdo entre o resultado final das elei¢Oes e a
opinido no Twitter. Os resultados mostram que o nimero de tweets positivos tem uma
forte relacdo com as pesquisas eleitorais e o resultado final das elei¢cdes de 2018. Ademais,
andlises do uso de hashtags no Twitter durante a elei¢cdo presidencial dos Estados Unidos
de 2016 também demonstra que hashtags podem ser usadas para acompanhar em tempo
real as mudancas na opinido publica e no sentimento durante as elei¢des [Lee 2018]].

Feminismos. Modelagem de topicos e andlise de sentimento relacionadas ao feminismo
aparecem em [Costa et al. 2022]|, para identificar as teméticas abordadas pelo movimento
feminista no Dia Internacional da Mulher em 2020 e 2021. Os resultados mostram que
as temdticas variam de um ano para o outro, mas todas estdo confluentes com o mo-
vimento feminista atual. O Twitter também pode ser explorado regionalmente, como
em [Dilai and Levchenko 2018]], que analisam os discursos feministas na Ucrania usando
aprendizado de médquina para classificar mais de 10.000 tweets como positivos, negativos
ou neutros em relacdo ao feminismo. Os resultados indicam que ainda hé presenca de
sentimentos negativos impulsionados por concepcdes equivocadas e esteredtipos. Porém,
de maneira geral, os dados mostram que ha um apoio da populacdo em causas feministas.

Contribuicoes. Nosso estudo contribui com o estado-da-arte atual ao analisar tweets
relacionados a um tépico extremamente polémico no Brasil (feminismo) durante um dos
periodos mais polarizados da nossa histéria recente: as eleicdes presidenciais de 2022.
Para tal, além de andlises relativamente comuns como popularidade e sentimento, também
incluimos a anélise psicolinguistica, a qual contribui para identificar padrdes na forma
como as pessoas se comunicam nos debates online.

3. Metodologia

A metodologia € composta por coleta e construcio de uma base de dados, seguida de
andlises iniciais e mais complexas: popularidade de palavras-chave, anilise de sentimen-
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Figura 1. Nuvem de palavras dos termos mais frequentes (top-100; pré-filtro).

tos e andlise psicolinguistica. Cada etapa € melhor explicada a seguir.

Construcao da Base de Dados. Para analisar debates em redes socias sobre feminismo
antes, durante e ap0s o periodo eleitoral de 2022, foi definida uma lista de palavras-chave
relacionadas ao tema: feminismo, feminicidio, aborto, discriminacao, elei¢des2022, em-
patia, feminicidio, feminismo, feminista, 1ésbica, machismo, maternidade, militancia, mi-
soginia, racismo, sexismo, sororidade, transexual, transgénero, travesti, LGBTfobizﬂ

Foram entdo coletados tweets em portugués utilizando a Twitter API SearchE] res-
tringindo a coleta a tweets que mencionam pelo menos uma das palavras-chave. No total,
coletamos quase 780 mil tweet no periodo entre 23 de Setembro de 2022 e 23 de Fe-
vereiro de 2023. Apos eliminar as stopwords comuns em lingua portuguesa, excluimos
também as palavras-chave que usamos na coleta, ja que elas estdo presentes de forma ge-
ral no conjunto e nao acrescentam novas informacdes as analises. Palavras de baixo calao
foram também omitidas. A Figura|l|mostra a nuvem com os 100 termos mais frequentes
na base de dados. Mencdes a candidatos (Lula, Bolsonaro) e temas que impulsionaram
debates (e.g., remédios para aborto) foram frequentes na discussao no Twitter, fornecendo
indicios que a discussdo realizada neste periodo pode ter sido pautada através do viés de
posicionamento politico das pessoas.

Ao analisar os tweets coletados, encontramos varios com uma (ou mais) palavra-
chave da lista pré-definida, mas que ndo necessariamente abordavam o assunto com o en-
foque politico das elei¢des de 2022. Exemplos incluem: “quem lembra quando a beyonce
inventou o feminismo com irreplaceable” e “As pessoas tem g entender eu amo a argentina,
amo mesmo, aqui é meu lar, mas simplesmente nao sinto empatia nenhuma por eles quando
o assunto é futebol E intragavel”. Assim, para garantir a andlise de tweets com pala-
vras relacionadas as eleicoes, utilizamos o algoritmo Latent Dirichlet Allocation (LDA)
[Blei et al. 2001]] para extrair os seis topicos mais frequentes nos tweets coletados.

A Tabela [I] mostra os tépicos extraidos pelo LDA e as 10 palavras mais frequen-
tes (sem as palavras-chave pré-definidas). A maior presenca de palavras que claramente
remetem as eleicoes estdo no Topico 1 (lula, bolsonaro, politica, brasil, pais). Junta-
mente com as palavras listadas, as palavras-chave de maior frequéncia neste topico sao

!'Selecionadas por especialistas da drea que colaboram com uma das autoras do artigo.
Zhttps://developer.twitter.com/en/docs/twitter-api/v 1/tweets/search/api-reference/get-search-tweets
3Retweets e quotes foram desconsiderados na andlise.



Tabela 1. Topicos de discussao extraidos pelo LDA.
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Figura 2. Nuvem de 100 termos mais frequentes dos tweets filtrados via LDA.
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“racismo”, “militancia”, “aborto”, “discrimina¢do”, “feminicidio”. Assim, as andlises re-
alizadas con51deram apenas os 717 mil tweets com maior probabilidade de pertencerem a
este tépico (92% dos dados coletados). A Figura[2]ilustra as 100 palavras mais frequentes
na base filtrada, que contém os nomes dos dois principais candidatos a presidéncia (Lula
e Bolsonaro) e palavras relacionadas as elei¢des, como “voto” e “candidato”. Outros
termos em destaque s@o aqueles ligados a denominada onda bolsonarista, como “deus”,
“familia” e “bem”. Ao comparar a Figura [I| (base original) e a Figura 2| (base filtrada),
Lula e Bolsonaro aparecem com maior destaque na segunda.
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A Tabela |2 contém estatisticas da base de dados tweets, retweets, para o periodo
analisado; sendo este dividido em quatro intervalos de tempo: Pré-Eleicoes, Entre Turnos,
Pés-Elei¢oes e Novo Governo. De maneira geral, o engajamento das pessoas, estimado
pela frequéncia de postagens (tweets e retweets), na discussao dos tépicos relacionados
ao feminismo cresceu 257% apos o periodo Pré-Eleicoes, em média. Além disso, o en-
gajamento medido pelo numero de retweets e likes foi maior entre os primeiro e segundo
turnos das elei¢des. Essa tendéncia reforca a hipétese de que eventos politicos reais im-
pulsionam o debate no Twitter, uma vez que esses periodos citados sdo marcados por
debates presidenciais e propagandas politicas, onde topicos relacionados (e.g., aborto,
sexismo e minorias LGBTQIA+) sdo comumente abordados.

Analises Iniciais. Uma andlise da evolu¢ao temporal das discussoes é apresentada na Fi-
gura[3] através da série temporal dos niimeros didrios de tweets e retweets. A figura mostra
picos que coincidem com eventos de interesse. Para o nimero total de tweets, existem pi-
cos nos dias 31/10/2022, 17/10/2022 e 3/10/2022, com o total de 12.858, 11.924 e 11.335



Tabela 2. Principais estatisticas da base de dados.

Data de Inicio  Data de Fim Periodo Tweets  Usudrios Unicos  Total de Retweets  Total de Likes
23/09/2022 01/10/2022 Pré-Elei¢oes 45.447 230.337 90.803 591.594
02/10/2022 30/10/2022 Entre Turnos 141.482 214.469 345.470 2.597.835
31/10/2022 31/12/2022 Pés-Eleicoes 164.215 205.972 198.603 1.432.459
01/01/2023 23/02/2023 Novo Governo  141.130 66.218 75.753 641.863
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Figura 3. Volume de tweets no periodo coletado.

tweets. Ja as datas de maior ocorréncia de retweets foram 31/10/2022, 19/10/2022 e
26/10/2022, com 128.502, 120.004 e 119.143 retweets. Os eventos que ocorreram nestas
datas foram os seguintes: dia apds o primeiro e segundo turno das elei¢des (03/10/2022
e 31/10/2022), dia apds o primeiro debate entre Lula e Bolsonaro (17/10/2022), dia apos
Lula participar do podcast Flow (19/10/2022) e o dia apos a divulgacao da pesquisa elei-
toral para o segundo turno do Ipec (26/10/2022).

Para verificar conteido, usamos as datas 19/10/2022 e 31/10/2022, e a Figura E]
mostra suas nuvens de palavras com os 100 termos mais frequentes. Em ambas, verifica-
se novamente “Lula” e “Bolsonaro” em destaque. No dia 18/10/2022, o candidato Lula
participou do podcast Flow, e na data de pico 19/10/2022, nota-se repercussdes dessa en-
trevista, com a presenga do termo “flow” na Figura[#(a)l Também aparecem palavras li-
gadas areligido (e.g., “evangélico”, “deus”, “igreja” e “cristdo”), provavelmente por falas
de Lula no programa em defesa a liberdade religiosaﬂ Ademais, no dia 31/10/2022, apds
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a definicao do novo presidente, mais palavras especificas aparecem: “legalizacao”, “ma-
conha”, “comunismo”, “banheiro unissex”, “ideologia” e “’kit gay”. Todas essas palavras
se referem a noticias falsas amplamente divulgadas por apoiadores do ex-presidente Bol-
sonaro durante as campanhas eleitorais. Tais compartilhamentos tiveram repercussoes,
levando o TSE a aprovar pedidos de remocao de publicagcdes relacionadas ao kit gay.
Além disso, portais de checagem de fatos atuaram para desmentir a criacdo de banhei-
ros unissex em escolas, uma informacao que foi divulgada falsamenteE] A palavra “luto”
também aparece, pois muitos apoiadores de Bolsonaro demonstraram insatisfagdo com a
vitéria de Lula, em tweets como: “Nossa bandeira esta manchada, estamos de luto. E uma
vergonha uma nagdo reeleger um ex-presidiario que incentiva o aborto, a ideologia de género e
a legalizagcdo das drogas! #PTNuncaMais #Foralula #vergonha #lutobrasil #ptnao”.

4
https://m.leiaja.com/politica/2022/10/18/1lula-volta-defender-1liberdade-religiosa-em-podcast

5
https://www.cnnbrasil.com.br/politica/tse-manda-redes-sociais-removerem-postagens-sobre-kit-gay/

6
https://noticias.uol.com.br/confere/ultimas-noticias/2022/10/06/e-falso-que-programa-de-governo-de-lula-preve-b

anheiro-unissex-em-escolas.htm


https://m.leiaja.com/politica/2022/10/18/lula-volta-defender-liberdade-religiosa-em-podcast
https://www.cnnbrasil.com.br/politica/tse-manda-redes-sociais-removerem-postagens-sobre-kit-gay/
https://noticias.uol.com.br/confere/ultimas-noticias/2022/10/06/e-falso-que-programa-de-governo-de-lula-preve-banheiro-unissex-em-escolas.htm
https://noticias.uol.com.br/confere/ultimas-noticias/2022/10/06/e-falso-que-programa-de-governo-de-lula-preve-banheiro-unissex-em-escolas.htm

odizendosro, falta,,,evangélico campanha . homem tempo video
o
'g e g ans [ nencirs B @)leganzagao filho
5 pele,;ao 5 anog e droga
£ » hora [l vitima .,_| g
apoia Pre ontem 'Séé;m lda
crianga O vordad
pre dent mie ic verda ecr)stao
lulatransfobico bolsonar)s(a
.g€ar ta I
el wpaura fanilia @ evangehcos Tula 5
N § sl =rac l -
g 50" o QMoo Menos
E%‘ falou pt s & WlEdesse pais 1t1ca eeeee
S e N B B -cmenlna VO r
b i porta é — sho, = Sensura

'o; lulaoficial Sireito

. muita ‘% ., ,tse T causa =g  mhanheiro unissex
jorge smomuther s CASOvoto

5

(a) 19/10/2022

ovo acabou casa

kit gayI

clinica boIsomin:

apoia

ddio
vitéria

ﬁ?ﬁfalta

f
b
bolson g p

ontem Fro legallza(ao

arist
precon
voto
deu Sfamllla

(b) 31/10/2022

men

ideologia
mulheres

son

fazendo "crine Liberado democracia
(:()II1TI d~Pai
feliz
respel

préximopresidentemaconha

ion

ca

=

- fhora

g Bnetnor
' covid it
- mulher

Ohomofobia

(G eleisio

comunismo:—r

homem

Oligreja
morte  Vidaciamao

Figura 4. Nuvem de termos dos tweets das datas (a) 19/10/2022 e (b) 31/10/2022.

Popularidade. A popularidade da presenga de palavras-chave em tweets é averiguada
pela contagem do ndmero de tweets em que aparecem, bem como nimero de usudrios
unicos, total de usudrios, total de retweets e likes de tais mensagens.

Analise de Sentimentos. Para realizar esta andlise, utilizamos a ferramenta Vader
[Hutto and Gilbert 2014, que € uma ferramenta de andlise de sentimentos baseada em
regras e um diciondrio l1éxico, construida em um contexto de midias sociais. Esta ferra-
menta calcula quatro valores a partir de um texto: positivo, negativo, neutro e compound.
Os trés primeiros representam a propor¢ao de texto classificada nessas categorias 1éxicas
e sempre somam 1.0. Ja compound é a composi¢ao dos trés valores 1éxicos normaliza-
dos entre -1 (extremo negativo) e 1 (extremo positivo), e € a escolhida para classificar os
tweets e retweets. Valores iguais ou maiores que 0.05 s@o considerados positivos, valores
iguais ou menores que -0.05 sdo negativos, e valores entre tais limites sdo neutros.

Analise Psicolinguistica. Para encontrar padrdes na forma como pessoas se comuni-
cam sobre feminismos, realizamos uma anélise psicolinguistica. Para tal, utilizamos o
1éxico Linguistic Inquiry and Word Count (LIWC [Tausczik and Pennebaker 2010]] para
categorizar as palavras em cada tweet em uma hierarquia de atributos relacionados a es-
tilo linguistico, conceitos afetivos e cognitivos. Para cada palavra-chave, calculamos a
frequéncia média dos vdrios atributos nos tweets e retweets. Em nossos dados, iden-
tificamos a presenca dos 64 atributos disponiveis na versdo em portugués do LIWC.
Em seguida, procuramos diferencas estatisticas entre os debates em torno de diferentes
palavras-chave, explorando as frequéncias médias dos varios atributos nos tweets e retwe-
ets associadas a cada palavra-chave. Em seguida, selecionamos, dentre esses 64 atributos,
aqueles mais discriminantes usando o coeficiente de Gini [Yitzhaki 1979].

4. Resultados e Analises

Nesta se¢do, apresentamos e discutimos o conjunto de andlises realizadas que visam en-
tender a dinamica do debate sobre temas relacionados ao feminismo no Twitter. Sao
analisados separadamente tweets e retweets, com o objetivo de compreender o tipo de
informacao debatida originalmente (tweets) e o alcance dos temas debatidos (retweets).

7A versio em portugués utilizada foi a de 2007.



Tabela 3. Popularidade de tweets com as palavras-chave.

Palavra Chave Tweets  Usudrios Unicos  Total de Retweets  Total de Likes

empatia 120.255 104.803 344764 2.483.997
racismo 98.663 73.256 879.224 7.201.402
aborto 86.790 52.833 872.391 5.116.900
lésbica 60.086 42.933 136.068 1.120.071
maternidade 41.609 31.915 85.508 767.788
militAncia 40.953 31.329 629.711 3.799.459
feminista 25.751 22.042 114.926 966.859
feminismo 23.325 20.736 83.499 761.237
machismo 21.487 19.111 138.802 1.394.807
misoginia 8.059 7.286 45312 362.249
sororidade 7.922 7472 21.285 220.977
feminicidio 7.891 5.877 35.624 190.144
discriminagdo 7.572 6.305 54.568 462.576
travesti 3.470 2.835 33.804 357.611
elei¢oes2022 3.451 1.288 15.872 86.952
transgénero 1.291 1.101 25.173 226.009
transexual 964 837 41.923 333.903
LGBTfobia 586 491 3.665 38.077
Sexismo 450 411 292 3.273

4.1. Popularidade das Palavras-chave

Para iniciar com as andlises de debates sobre feminismos no twitter em época eleitoral, a
Tabela [3| mostra a popularidade das palavras-chave em termos de total de tweets, retwe-
ets, e likes, para todo o periodo da coleta. As palavras-chave mais mencionadas refletem
a discussao de temas sensiveis, nos quais os dois principais candidatos a presidéncia dife-
rem de opinido, principalmente em relacdo a aborto — terceira palavra-chave mais citada.
Durante o debate presidencial transmitido pela Globo, tal tema foi abordado com troca de
acusacoes entre os candidatos, destacando contradi¢des em relacdo as declaracdes passa-
das e atuais de Bolsonaro. Dentre os 86.790 tweets originais com tal palavra, 18.626 deles
mencionam outras palavras como “debate”, “Globo”, “Lula” e “Bolsonaro”, evidenciando
a intensa discussdo do assunto no Twitter. Durante o mesmo debate, Bolsonaro menci-
onou a pilula Cytotecﬁ (presente em 30.000 tweets), usada para induzir a interrup¢do da
gravidez, o que fez as pessoas questionarem como ele sabia 0 nome do medicamento.

Embora seja uma das palavras-chave menos mencionadas em nossa base, “transe-
xual” gerou grande interacdo, considerando o total de retweets e de likes. Esse fendmeno
pode ser explicado pela elei¢ao de Erika Hilton, a primeira transexual a se tornar deputada
federalﬂ A Tabela 4 mostra o texto dos tweets com maior frequéncia de compartilha-
mento, enfatizando a relevancia dessa conquista para a comunidade transexual, conforme
amplamente divulgado na imprensam

A Figura [5] apresenta uma andlise mais detalhada da popularidade das palavras-
chave mencionadas ao longo dos diferentes periodos de tempo. A popularidade de uma
palavra-chave em determinado intervalo € proporcional ao nimero de tweets ou retweets
que a mencionam naquele periodo. Essa andlise é apresentada em forma de mapas de

8https://www.em.com.br/app/noticia/politica/2022/10/28/interna_politica,1413705/bolsonarofcitafcytotecfemfdebat

e-e-pilula-explode-nas-redes.shtml
Y .
https://www.cnnbrasil.com.br/politica/sao-paulo-elege-primeira-mulher-trans-como-deputada-federal-erika-hilton-f
icou-entre-os-dez-mais-votados
10

https://www.ibahia.com/fervodascores/estarmos-na-politica-significa-transformacao-ressalta-erika-hilton-la-deput
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Tabela 4. Tweets mais compartilhados com a palavra-chave “transexual”.

Texto RTs Likes

Com 56% dos votos apurados no estado de Sao Paulo, Erika Hilton ja é projetada como ELEITA deputada federal. Ela serd a primeira mulher 15411 118.849
transexual na assembleia federal! https://t.co/3QC2EryNPw ’ ’

Erika Hilton € eleita a primeira deputada federal transexual do estado de Sdo Paulo com 56% dos votos! https://t.co/2QKHYPOpoS 15.389 122.572
102 103 104 102 103 10% 10°

LGBTfobia
aborto
discriminagao
eleigbes2022
empatia
feminicidio
feminismo
feminista
lésbica
machismo machismo
maternidade maternidade

militancia militancia
misoginia misoginia
racismo racismo
sexismo sexismo
sororidade sororidade

transexual transexual
transgénero transgénero
travesti travesti

Pré-EIéigﬁes Entre Turnos Pés-Eléigées Novo Governo Pré-EIéi;ées Entre Turnos Pés-Eléigées Novo Governo

LGBTfobia
aborto
discriminagao
eleicbes2022
empatia

feminicidio
feminismo
feminista
lésbica

(a) Tweets (b) Retweets

Figura 5. Popularidade das palavras-chave ao longo dos periodos.

calor, onde cada célula reflete a quantidade de tweets ou retweets que mencionam cada
palavra-chave (eixo-x) em um determinado intervalo (eixo-y), em escala logaritmica.

Com base na popularidade estimada em ntmero de tweets, Figura [5(a)] mostra
que as palavras-chave “aborto”, “empatia” e “racismo” foram as mais utilizadas em to-
dos os periodos analisados. Esses resultados revelam os temas mais discutidos e como
as emocgoes e sentimentos individuais foram expressos nas opinides compartilhadas. E
possivel observar que as palavras “LGBTfobia”, “sexismo”, “transexual” e “transgénero”
foram relativamente menos mencionadas. Essa menor frequéncia provavelmente acon-
tece porque essas palavras sdo mais utilizadas por grupos e em contextos especificos.
Conclusdes similares podem ser observadas no nimero de retweets, Figura[5(b)]

4.2. Analise de Sentimentos

Nesta se¢@o analisamos o sentimento expresso nos tweets e retweets quando sdo conside-
radas as diferentes palavras-chave. A Figura [l mostra a série temporal do total de tweets
e retweets classificados como positivos ou negativos. Existe uma predominancia de twe-
ets negativos no periodo eleitoral, com uma queda desses picos apds a confirmacio do
resultado e a mudanga de governo. Destaca-se que o maior pico de tweets com emogdes
negativas ocorreu no dia 3/10/2022, data posterior ao primeiro turno das elei¢des. Ja o
pico de tweets com emogdes positivas foi em 20/12/2022, apds o resultado das elei¢des.
Para retweets, os tweets identificados como negativos sdo mais propagados em relacao
aos positivos. Destaca-se que o maior pico de propagacao de tweets com emogdes negati-
vas ocorreu no dia 2/11/2022, durante o periodo de manifesta¢des contra os resultados das
eleigf)esm Ja o pico de propagacdo de tweets com emocgodes positivas foi em 26/10/2022,
durante o periodo entre turnos.
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Figura 6. Série temporal de tweets (a) e retweets (b) negativos e positivos.

Para entender como o sentimento expresso pelas pessoas varia em relagio a cada
palavra-chave, analisamos os tweets e retweets classificados como positivos e negativos
que mencionam cada palavra-chave nos quatro intervalos de periodos considerados. O
mapa de calor da Figura [/| sumariza as diferencas através da pontuagdo contrastiva cal-
culada como a diferencga entre a fracdo de tweets positivos e negativos. As tonalidades
vermelhas indicam uma fragao maior de tweets/retweets mais negativos, e as azuis indi-
cam uma fracdo maior de tweets/retweets mais positivos.

Sobre o mapa de calor dos tweets na Figura [/(a)j, os posts que mencionam as
palavras-chave “LLGBTfobia” e “feminicidio” apresentam tonalidades mais negativas, en-
quanto as palavras-chave “discriminacao”, “elei¢des2022” e “racismo” também apresen-
tam tons mais vermelhos, porém em menor intensidade. Por outro lado, as palavras-
chave “aborto” e “empatia” tendem a gerar posts mais positivos. E importante destacar
que a palavra-chave “militancia” apresenta tonalidades mais negativas nos periodos pré-
eleitorais e entre turnos, sugerindo que nesses momentos as opinides negativas em relagao
a esses grupos sao mais intensas, uma vez que estdo em maior atividade nesse intervalo.

No intervalo do pds-resultado, o termo LGBTfobia apresentou um aumento no
tom negativo, resultado explicado pelo debate gerado apds a deputada Vivi Reis acusar o
deputado Pastor Sargento Isidério de “LGBTfobia’ Esse evento gerou tweets classifica-
dos como negativos que condenavam a “LGBTfobia” e pediam a puni¢do dos agressores,
tais como: “Solidario a deputada federal @vivireispsol que sofreu lesbofobia na Comissdo da
Mulher na Camara dos Deputados. LGBTfobia é crime. Crime cometido no exercicio do man-

lzhttps://twitter.com/vivireispsol/status/l600526418550706176
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Figura 7. Pontuacao contrastiva dos sentimentos dos (a) tweets e (b) retweets.

dato. Que agressores, fundamentalistas e misdginos que violetam as mulheres sejam punidos.
#EstatutodoNascituroNao” e ““Durante uma reunido da Comissdo de Defesa da Mulher, teste-
munhamos um episddio horrivel de LGBTfobia contra a deputada @Vvivireispsol. A violéncia foi
reiterada por um deputado que chamou a reagao de “teatro”. Isso é inaceitavel! Vivi, vocé é uma
mulher maravilhosa e forte. Ndo vamos nos calar’.

Ao analisar a Figura [7(b)] fica evidente que pessoas tendem a compartilhar mais
tweets classificados como negativos. Isso pode refletir a tendéncia de se envolver em
discussoes e debates sobre assuntos polémicos e controversos. Em particular, observa-se
que os termos “misoginia”’ e “transgénero” se destacaram por apresentar um tom mais
positivo, considerando apenas o nimero de tweets nos periodos Pés-Resultado e Pré-
Elei¢des, respectivamente.

4.3. Analise Psicolinguistica

Por fim, esta secdo apresenta a andlise das propriedades psicolinguisticas dos contetidos
de tweets e retweets, visando encontrar padroes na forma como pessoas se comunicam no
debate sobre feminismos no Twitter. A Figura[§]mostra o mapa de calor para os atributos
mais discriminativos para cada palavra-chave, considerando todos os tweets e retweets.
As células do mapa de calor em uma coluna indicam o desvio relativo de um determinado
atributo para uma determinada palavra-chave em relacdo as outras palavras-chave. As
células possuem cor vermelha (resp. azul) quando o atributo estd mais (resp. menos)
presente do que a média. Para este fim, cada coluna (atributo) é normalizada utilizando a
métrica z-score - ou seja, z = (r — media)/std, ou seja, o valor da coluna é subtraido da
média da coluna e dividido pelo desvio padrao da coluna.

A Figura [§(a) mostra que postagens que utilizam as palavras-chave
“eleic0es2022” e “militancia” frequentemente utilizam palavras relacionadas a nogdo de
coletividade (“nds”). Em contraste, tweets que abordam “discriminacdo” e “feminicidio”
frequentemente enfatizam aspectos relacionados a “morte” e a “raiva”. As palavras-
chave relacionadas a orientacao sexual e a identidade de género (“Iésbica”, “transexual”
e “transgénero”) costumam incluir termos que remetem a um senso de preenchimento. A
palavra “aborto” € frequentemente associada a termos relacionados a “saide” e a aspectos
sexuais (“sexual”).

A Figura [8(b) mostra os resultados para retweets, onde a presenca palavras re-
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Figura 8. Top 10 atributos do LIWC mais significativos segundo o coeficiente de
Gini extraidos de (a) tweets e (b) retweets.

lacionadas a “amigo” e “eu” ndo sdo tdo significativas de acordo com o coeficiente de
Gini; enquanto termos que remetem a “ansiedade” e “futuro” aparecem com uma maior
diferenca significativa. Em relacao aos conteudos mais compartilhados durante o periodo
analisado, tweets onde palavras que remetem a ideia de “morte” e de coletividade (“nés”

foram mais difundidos. Percebe-se também que apesar do niimero tweets com as palavras-
chave “racismo” e “machismo” relacionados ao atributo “raiva” nao serem tao frequentes,
aqueles que remetem este sentimento sd@o mais compartilhados. O mesmo acontece com o
atributo “morte” e as palavras-chave “travesti”, “machismo” e “feminismo”. Em resumo,
o LIWC é uma ferramenta ttil para analisar o conteido do debate em curso no Twitter,
fornecendo uma boa imagem das narrativas dominantes em relacdo aos temas em foco na

nossa base de dados.

5. Conclusoes

Neste trabalho, nosso objetivo foi analisar a dindmica do debate publico durante as
eleicdes e periodo de transicdo do governo federal no Brasil em 2022/2023, com foco
em topicos relacionados ao feminismo, utilizando o Twitter como rede online de inte-
resse. Nossas andlises foram realizadas a partir da coleta de mais de 700 mil tweets em
portugués entre os meses de Setembro de 2022 e Fevereiro de 2023, que englobam os
periodos antes, durante e apds o periodo eleitoral brasileiro.

Nossa andlise mostrou que as palavras-chave mais mencionadas durante os de-
bates eleitorais de 2022 estavam relacionadas a topicos sensiveis em que os dois princi-
pais candidatos presidenciais tinham opinides diferentes, especialmente sobre o tema do
aborto. Durante o debate, ambos os candidatos trocaram acusacOes sobre suas posicoes
passadas e presentes sobre o aborto, levando a uma intensa discussdo no Twitter, com
mais de 86.790 tweets originais mencionando a palavra-chave “aborto”. Outra descoberta
interessante foi que, embora a palavra-chave “transexual” tenha sido uma das menos men-
cionadas, ela gerou grande engajamento online, considerando o niimero total de retweets
e likes. Isso provavelmente se deve a eleicao de Erika Hilton, a primeira mulher trans a
ser eleita para o Congresso brasileiro.



A andlise dos sentimentos expressos nos tweets e retweets relacionados a cada
palavra-chave revelou como as emogodes e sentimentos individuais foram expressos nas
opinides compartilhadas online. Adicionalmente, notou-se que textos classificados como
negativos sao mais compartilhados. Também foi observado que palavras-chave relaci-
onadas a orientacdo sexual e a identidade de género abordam aspectos relacionados a
coletividade; enquanto as palavras-chave relacionadas a discrimina¢do de género e racga
utilizam termos que remetem a raiva e morte.

Em geral, este estudo demonstra como eventos no mundo offline podem impactar
as discussoes online em plataformas de midia social, especialmente em topicos sensiveis
e polarizadores. O Twitter fornece uma fonte valiosa de dados para analisar a opinido
publica e entender a dindmica do debate online. Como proximos passos, buscaremos
entender se as interacOes online e possiveis formagdes de comunidades de coordenagdo
de envio de informacdes afetam na mudancga de opinides em relagdo ao tema em anélise.

Dados. A base de dados estd disponivel em https://zenodo.org/record/7971443.
Agradecimentos. Trabalho realizado com apoio financeiro do CNPq, FAPEMIG.
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