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Abstract. This paper proposes a method to investigate the presence of gender
bias through engagement and sentiment analysis of comments on YouTube vi-
deos containing the names of men or women in its video title or description.
The study encompasses the Brazilian elections of 2018 and 2022, focusing on
the positions of president, governor, and senator. The quantitative analysis, sta-
tistically validated by the chi-square test, reveals higher engagement in videos
featuring men, accompanied by a prevalence of negative sentiments in videos
featuring women. The method proved effective in identifying gender bias and
can be replicated for different scenarios, which can be considered a social con-
tribution due to its humanistic values.

Resumo. Este trabalho propds um método para investigar a presenca de viés
de género através da andlise do engajamento e sentimento dos comentdrios
em videos do YouTube que mencionam homens ou mulheres no titulo ou na
descricdo. Os cendrios de estudo abrangem as eleicoes brasileiras de 2018 e
2022, focando nos cargos de presidente, governador e senador. A andlise quan-
titativa, validada estatisticamente pelo teste de chi-quadrado, revelou um maior
engajamento em videos com homens, acompanhado por uma predomindncia de
sentimentos negativos nos videos com mulheres. O método demonstrou eficdcia
na detecgdo de viés de género, sendo replicdvel em diferentes contextos, repre-
sentando, assim, uma contribuigcdo social em termos de valores humanos.

1. Introducao

O consumo de contetido de video no Brasil foi muito grande em 2020, de acordo com pes-
quisa realizada pelo Kantar IBOPE [Media 2021], chegando a 99% do total de usudrios de
internet do paifs. Este consumo se deu em varios formatos (plataformas de streaming, re-
des sociais, videochamadas, etc.) e telas (televisoes, tablets, celulares, etc.). Esta pesquisa
também destaca que 80% dos brasileiros consumiram video online gratuito, enquanto que
a média mundial € de 65%. Em redes sociais, o consumo de video dos brasileiros segue
mais alto que a média mundial, respectivamente, 72% e 57%. Mais da metade dos bra-
sileiros admitiram (58%) que o consumo foi maior apés o isolamento social provocado
pela pandemia de Covid-19.

Segundo [Social 2023]], o Brasil teve um acréscimo de sete milhdes de usudrios
de internet em 2023, em comparagdo com 2022 (mais 4%). Os autores destacam que o
principal motivo de uso da internet para os usudrios € a busca por informagdes. Destes,



quase 80% consomem contetidos de video no YouTube, sendo que a maioria sdo mulheres
(52%).

Problemas antigos destas redes foram potencializados durante a pandemia, como
por exemplo, a propagacdo de discursos de 6dio e crimes de intolerincia, principalmente
xenofobia, misoginia, racismo, homofobia e transfobia [Stechemesser et al. 2020]]. A ine-
ficiéncia de mecanismos de puni¢@o para os que propagam preconceitos ou desinformagao
facilitou a disseminagdo de discursos de 6dio. As desinformagdes ou fake news sao
disseminadas nas redes sociais com o objetivo de atingir uma pessoa, ou determinado
grupo, logo, “se relacionam impulsionando um ao outro de forma quase simbidtica”
[Sirius 2019]].

Se hé diferencas entre os géneros no mundo virtual, hd também no mundo fisico.
Em relagdo a desigualdade de gé€nero, no Brasil, de acordo com dados divulgados pelo
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), indicam que, apesar do percentual
de mulheres que completaram a graduacdo, na faixa etdria de 25 a 44 anos de idade, ser de
21,5% e o de homens ser de 15,6%, no mercado de trabalho as mulheres ganham menos.
Os rendimentos do trabalho das mulheres correspondem, em média, cerca de 75% do que
os homens recebem [IBGE 2018]]. Quanto a violéncia, de acordo com levantamento feito
pelo GIE], o feminicidio aumentou 5% em 2022, quando comparado ao ano anterior. O
cendrio ndo € diferente na esfera politica: pesquisa realizada pelo GLOBdﬂ (agosto de
2022) mostra que 87,5% das candidatas a cargos majoritarios das eleicdes do mesmo ano
sofreram algum tipo de ataque relacionado a género.

Desta maneira, urge a necessidade de aprofundar estudos sobre a representati-
vidade de género no YouTube, adaptados para a realidade do Brasil. Em cendrios re-
centes de polarizacdo politica e ideoldgica € fundamental investigar se os algoritmos de
recomendacgdo da plataforma reforcam os preconceitos e discriminacdes presentes na so-
ciedade, em especial o machismo, a misoginia e o sexismo.

A principal questao de pesquisa (QP) deste trabalho é: Nomes de géneros dife-
rentes no titulo ou descri¢do de videos resultam em diferentes sentimentos e volume de
engajamento? Desta maneira, o objetivo principal (OP) desta pesquisa é “investigar se
videos com nome de entidades de gé€neros diferentes no titulo t€m o mesmo sentimento
e engajamento na rede social YouTube, tendo como cendrio as elei¢des brasileiras, em
2018 e 2022”.

O estudo apresenta tr€s principais produtos: uma revisao exploratoria de traba-
lhos que abordam a questdo de viés género em midias sociais, seguida pela criacdo de
um conjunto de dados publicos derivados das informagdes analisadas. Por dltimo, um
framework para identificacdo viés de género em dados de redes sociais, utilizando anélise
de sentimento negativo e volume de engajamento como base.

'Reportagem disponivel em: https://g1.globo.com/monitor-da-violencia/noticia/2023/03/08/brasil-bate-
recorde-de-feminicidios-em-2022-com-uma-mulher-morta-a-cada-6-horas.ghtml

ZReportagem disponivel em:  https://oglobo.globo.com/politica/noticia/2022/08/de-tentativas-de-
mordaca-a-ameacas-de-morte-violencia-politica-contra-mulheres-chega-a-31-registros-em-um-ano-no-
mpf.ghtml



2. Trabalhos Relacionados

Com o objetivo de identificar os trabalhos nacionais, tendo em vista que o cendrio de
andlise e atuacdo desta pesquisa € o Brasil, foi escolhido como principal fonte a biblioteca
da SOI_EL da Sociedade Brasileira de Computag¢do. Duas strings de busca praticamente
iguais foram utilizadas, mudando apenas o idioma (portugués e inglés):

String de busca em portugués: ("viés de género”OR “sexismo”’OR precon-
ceito”’OR “machismo”OR “misoginia”’) AND (’redes sociais”OR “youtube”OR “midias
sociais”OR “facebook”OR “twitter’OR instagram OR whatsapp OR tiktok OR strea-
ming)”

String de busca em inglés: “((sexism OR prejudice OR “male chauvinism” OR
misogyny) AND (youtube OR “social networks” OR “social media” OR facebook OR
twitter OR instagram OR whatsapp OR tiktok))”

O periodo de busca foi de 01/01/2013 a 12/10/2023. Foram retornados seis artigos
no total, sendo um referente aos termos em inglés e cinco em portugués. Explorando
a relevancia do tema no cendrio brasileiro, a partir dos artigos descobertos foi feito o
processo de snowballing com objetivo de aumentar a identificacio de trabalhos relevantes
na drea. Além disso, para ter uma maior amplitude de trabalhos no cenério internacional,
também aplicamos a busca de termos em inglés na plataforma IEEE para compor este
mapeamento, realizando um processo de filtragem utilizando como critérios de selecdo:

* publicacdo entre 01/01/2013 e 12/10/2023;

* assunto de publicacdo como gender issues, selecionando trabalhos relacionados a
questdes de género;

* publicacdes em revistas.

Ao final desta etapa, foram encontrados seis artigos na SOL, oito com snow-
balling e quatro na IEEE. Onde apenas quatro trabalhos abordam algum tipo de
questdo de género utilizando dados de YouTube. Apenas um destes trata simul-
taneamente a problematica de viés de género no Brasil dentro da esfera politica
[Kappaun and Oliveira 2023]. Os outros trés trabalhos abordam aspectos mais gerais do
tema [O. Plath et al. 2022]],[Wotanis and McMillan 2014] e [Wegener et al. 2020)]].

3. Framework de identificacao de viés de género

A identificagdo de viés de género em videos do YouTube, dentro de qualquer cendrio,
necessita de alguns passos metodoldgicos, a saber: (A) descoberta e pré-processamento
de dados do cenério de estudo; (B) levantamento e extracdo de dados de canais relevantes
ao cendrio de estudo e (C) cruzamento, processamento e andlise dos dados (Figura|[I)).

Na fase de descoberta e pré-processamento de dados do cendrio de estudo (A), é
fundamental a escolha de uma base de dados relevante ao cendrio escolhido (A-I), que
contenha identificadores nominais como, por exemplo, nome, apelido etc. Apds esta
etapa, tem-se o pré-processamento de quais campos sao identificadores das personalida-
des dentro deste cendrio (A-II). Neste momento, é possivel construir a expressao regular
de cada personalidade, onde a diversidade de seus nomes pré-processados no passo ante-
rior € agrupada (A-III).

3Disponivel em: https://sol.sbc.org.br/busca/index.php/integrada/index
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Figura 1. Fluxograma metodoldgico.

Para o levantamento e extracdo de dados, € importante uma anélise de quais sao os
canais relevantes para o seu cendrio de estudo, sempre tentando evitar grupos amostrais
de canais enviesados para ndo comprometer os resultados e andlises (B). Recomenda-
se partir de fontes neutras (por exemplo: pesquisas e relatdrios de 6rgdos oficiais), para
construir uma rotina eficiente de escolha dos canais mais representativos ou relevantes
para o seu cendrio, considerando o periodo de estudo (B-I). A partir disso, comega o
processo de selecdo de videos com palavras-chave referentes ao seu cendrio para posterior
levantamento da audiéncia destes (B- II a IV). Por fim, faz-se a selecdo dos canais que
obtiveram maior engajamento pela audiéncia encontrada no passo anterior (B-V), para a
listagem de videos publicados pelos mesmos no periodo de estudo (B-VI).

A tltima fase contempla o cruzamento, processamento e andlise dos dados (C),
partindo do cruzamento da expressao regular de cada personalidade gerada em A-III com
os videos listados em B-VI (C-I). Neste momento inicia-se a coleta de métricas (curti-
das, nimero de comentarios totais, entre outros, por exemplo) e amostras de comentarios
publicados nos videos (C-II), para em seguida, organizar os dados obtidos por grupo de
interesse (género, faixa etdria, etnia etc.) (C-III). Por fim, classifica-se o sentimento dos
comentdrios coletados, para analisa-los, juntamente com as métricas (C-IV e V).

3.1. Framework Instanciado: Eleicoes Brasileiras de 2018 e 2022

Este trabalho aplica o framework proposto (Figura (1)) no cendrio brasileiro nos anos de
2018 e 2022. O estudo consiste na organizacao e avaliagdo dos dados coletados para uma



andlise quantitativa e estatistica baseada nas métricas dos videos e na extracdo de uma
amostra de comentarios de cada video, sendo no minimo 5 € no maximo 500 comentarios,
cada um com até 500 caracteres. No processo foi empregado o teste de chi-quadrado
para verificacdo da hipédtese de existéncia de viés de género em videos do YouTube pu-
blicados pelos canais de interesse levantados e que apresente nomes de candidatos no
titulo ou na descri¢cao do video. Tais videos sdo referentes as eleicoes de 2018 e 2022,
abrangendo as disputas eleitorais dos cargos de: presidente, vice-presidente, governador,
vice-governador e senador.

Os dados utilizados neste trabalho sdo provenientes de duas fontes, a saber: 1)
Tribunal Superior Eleitoralﬁ] (TSE) e 2) YouTubeﬂ Os dados do TSE podem ser baixados
no formato CSV, através do seu dominio publico. Os dados do YouTube sdo coletados
automaticamente via API, através de codigo em Python. Vale mencionar que todos sdo
gratuitos e disponibilizados pelas suas entidades proprietérias.

Para a escolha de canais de YouTube relevantes para a pesquisa foram utilizados
estudos do Ibope sobre audiéncia de TV aberta no Brasil no ano de 2022ﬂ Para cada uma
dessas emissoras foram levantados seus principais canais de conteudo oficial dentro da
plataforma YouTube. Os videos publicados nos anos de 2018 e 2022 por esses canais,
com titulo que deram match com a expressdo regular “elei¢des|elei¢dolelei..o”, foram
considerados como conjunto de videos de seed.

A partir dos videos de seed e suas respectivas audiéncias (pessoas que comentaram
nos videos), € constatado que as mesmas também engajaram com conteidos de outros
canais publicados na plataforma. Priorizando os anos de 2018 e 2022, foi levantado o
ranking de canais de maior interesse pela audiéncia do seed. Destes, separamos os 50
primeiros para estudo neste trabalho. A partir dos canais de estudo mapeados € iniciada a
extracao dos dados de cada canal, videos e seus comentarios.

Baseando-se nos dados dos candidatos as elei¢cdes de 2018 e 2022 disponibilizados
no portal oficial do TSEﬂ foram criadas automaticamente expressoes regulares para cada
candidato de acordo com o cargo disputado. Ao cruzar expressoes regulares com os titulos
ou descri¢des dos videos, as correspondéncias positivas acionam a coleta de métricas dos
videos, incluindo total de curtidas, visualizacdes e compartilhamentos. Adicionalmente,
¢ obtida uma amostra dos comentérios associados a essas correspondéncias.

Para melhor sistematizacdo dos dados, optou-se por separd-los em trés grupos, a
saber: 1) grupo F: videos apenas com nome de mulheres candidatas no titulo; 2) grupo
M: videos apenas com nome de homens candidatos no titulo; 3) grupo MF: videos que
aparecem nomes de homens e de mulheres candidatas simultaneamente.

3.2. Analises

Este trabalho utiliza duas abordagens para o estudo do tema de viés de género, a saber: 1)
engajamento e 2) andlise de sentimento negativo dos videos.

“https://sig.tse.jus.br/ords/dwapr/r/seai/sig-eleicao/home

Shttps://developers.google.com/youtube/v3/docs

Ohttps://www.uol.com.br/splash/noticias/o0ops/2022/02/04/veja-o-ranking-de-ibope-da-tv-aberta-
redetv-ja-ronda-o-traco.htm

"Disponivel em: https://sig.tse.jus.br/ords/dwapr/seai/r/sig-eleicao-resultados/resultado-da-
elei%C3%A7%C3%A30



Para a andlise do engajamento dos videos em relacdo ao seu grupo de interesse,
adotou-se como engajamento a soma de todas as interacdes vélidas na plataforma, com-
preendendo a soma de comentdrios, respostas a comentarios e curtidas nos videos. A
abordagem analitica baseia-se na comparagao entre a média de engajamento de todos os
videos no cendrio estudado e a média especifica obtida para cada grupo de interesse.

Quanto a classificacdo de sentimento dos comentdrios, o classificador utilizado
neste trabalho € o pySentimiento, que € disponibilizado na forma de Toolkit em Python
para andlise de sentimentos e processamento de linguagem natural focado em textos de
redes sociais. Esta ferramenta foi escolhida por possuir bom desempenho na andlise de
sentimentos em portugués-brasileiro, com confiabilidade média (F1) de 75,3 com desvio
padrdo de 0,5 [Pérez et al. 2021]].

Para cada video de interesse € extraida uma amostra de comentérios, compreen-
dida em um intervalo de no minimo 5 € no maximo 500 comentarios, cada um com ta-
manho maximo de 500 caracteres. A classificacdo de sentimento foi aplicada para todos
os comentarios, resultando na atribuicdo de um diciondrio para cada comentario. Esses
diciondrios contém as probabilidades de classificacio em cada dominio, abrangendo as ca-
tegorias positivo, neutro e negativo. A andlise € baseada na comparacao entre a propor¢ao
de comentdrios negativos do cendrio abordado com a propor¢ao de comentarios negativos
obtida em cada grupo de interesse.

4. Resultados

Para estudo de viés de género no cendrio escolhido foi avaliado os dados demograficos das
candidaturas em paralelo a duas andlises: uma baseada em engajamento e outra baseada
na ocorréncia de sentimentos negativos.

O cendrio eleitoral € analisado a partir da distribui¢cdo demografica de candidatos
frente as questdes demograficas de género e raca, comparando os volumes de candidatos
por cargos nos seus anos eleitorais de disputa.

Para andlise dos videos foram utilizados dois tipos de estudos diferentes referen-
tes ao engajamento e ocorréncia de sentimento negativo. Foram aplicadas nos seguintes
cendrios de estudo, a saber: 1) geral: todos os videos coletados no ano eleitoral; 2) cargo
disputado: videos contendo o nome de um candidato a disputa no ano eleitoral. Em am-
bos os cendrios foi feito um comparativo entre os anos eleitorais abordados (2018 e 2022).
E fundamental esclarecer que, foram considerados neste estudo apenas videos divulgados
no segundo semestre de cada ano, seguindo o calendario eleitoral correspondente, abran-
gendo as campanhas de ambos os turnos e a repercussao pds-elei¢do até o final do ano.

Para validar os resultados encontrados foi aplicado o teste de independéncia chi-
square ou Chi Quadrado de Pearson [Greenwood and Nikulin 1996]. Este teste ajuda a
entender se a associacdo entre duas varidveis categoricas € estatisticamente significativa,
ou seja, quando se deseja constatar se existe uma diferenca real nos dados baseado em al-
guma afirmac¢do ou conceito tedrico. O teste € aplicado a partir da tabela de contingéncia,
do célculo do grau de liberdade dos dados, pré-determinacdo do alfa, chi quadrado tabe-
lado e chi quadrado calculado. Sobre andlises sdo levantadas as seguintes hipoteses:

* Hy - Engajamento: ndo existe relacdo entre a presenca de gé€nero no
titulo/descri¢do de um video e maior volume de engajamento.



* H, - Sentimento Negativo: ndo existe relacdo entre a presenca de género no
titulo/descricdo de um video e a ocorréncia de comentarios de sentimento nega-
tivo.

4.1. Analise das candidaturas e cenario eleitoral

Analisando a distribui¢do de género do eleitorado (Tabela|l)), observa-se que o volume de
eleitoras mulheres é maior nos dois anos, seguindo o perfil da populagdo brasileira que €
predominante por mulheres, de acordo com o censo do IBG

Tabela 1. Resumo de dados de género do eleitorado residente no Brasil e no
exterior referente as eleicoes de 2018 e 2022 (Fonte: TSE).

. Género

Ano  Area de Voto Feminino Masculino Nao Informado

2018 Brasil 77.047.366 (52,48%) | 69.694.781 (47,47%) | 63.401 (0,04%)
Exterior 292.531 (58,42%) 208.196 (41,58%) -

2022 Brasil 81.965.109 (52,62%) | 73.755.042 (47,35%) | 36.782 (0,02%)
Exterior 408.055 (58,54%) 289.023 (41,46%) -

Apesar de um maior volume de eleitoras € observada uma baixa representatividade
do género feminino ao ver a distribuicao de homens e mulheres nos cargos abordados.
Ainda que o nimero de candidatas mulheres em 2022 tenha sido aproximadamente 8%
maior do que em 2018 (sendo 2018 contando com 162 candidatas e 2022 com 175 can-
didatas), ainda existe uma discrepancia significativa na distribuicao de género no ultimo
ano, onde nenhum dos cargos chega ao menos a 40% de representatividade feminina.

4.2. Analise geral comparativa 2018 x 2022

A partir dos dados coletados referentes a 2018 e 2022, observa-se um volume de videos
desproporcional entre os grupos de interesse. Em ambos os anos, o grupo M tém grande
maioria dos videos quando comparado aos grupos F e MF. Essa predominancia pode ser
atribuida ao fato de ambas as eleicdes possuirem maior volume de candidatos homens
em cargos de maior destaque. H4 também esta desproporcionalidade entre as datas, onde
2022 tem um volume de videos muito maior.

4.2.1. Analise de engajamento

Considerando os videos de interesse coletados no segundo semestre dos anos eleitorais,
temos no total 34.194 videos e seus respectivos engajamentos. No segundo semestre de
2018, foram coletados 2.931 videos publicados no periodo, com uma média de engaja-
mento geral no valor de 6.042. No mesmo periodo de 2022, foram coletados ao todo
31.263 videos com uma média de engajamento geral de 4.183. Em ambos os periodos de
andlise, o grupo de interesse F obteve engajamento médio por video menor que 0s outros
grupos (M e MF) e menor que a média geral. Isto pode indicar que a presenca do nome de
um homem em um video aumenta o interesse das pessoas em interagir com o conteddo.

8Censo do IBGE, de 2022, disponivel em: https://censo2022.ibge.gov.br/




Aplicando o teste estatistico proposto, H € rejeitada em ambos os cendrios. Isto
demonstra que ha maior interesse da audi€ncia em videos com a presenca de nomes mas-
culinos no nome ou na descri¢do. A seguir serdo detalhadas as anélises de sentimentos
dos comentarios nos videos.

4.2.2. Analise de sentimento negativo

Quanto a classificacdo de sentimento dos comentdarios, € analisada a proporcdo de
ocorréncia de cada tipo de sentimentopara cada ano de eleicio estudado. E possivel ob-
servar que ha um predominio claro dos sentimentos neutros e negativos,sendo a propor¢ao
de ocorréncia de comentarios negativos similar entre ambos os anos. Apesar do desba-
lanceamento do nimero de comentarios nos videos entre os anos de andlise (Tabela . E
interessante notar que na eleicao de 2022, bem mais polarizada, o nimero de comentérios
positivos foi bem menor.

Tabela 2. Volume de comentarios analisados por grupo de interesse.

| F | M | MF | Total |
20182 | 3.393 | 415997 | 16.167 | 435557 |
| 2022.2 | 52.080 | 4.579.419 | 184.197 | 4.815.696 |

Separando estes dados por grupos de interesse e por ano eleitoral, focando apenas
nos comentdrios negativos, observa-se que, em 2018, o grupo F esteve abaixo do grupo
M e abaixo da propor¢ao média (37,06%) e, em 2022, acima do grupo M e da propor¢ao
média (37,38%) de comentarios negativos. A partir dos resultados obtidos, H € rejeitada
no periodo de 2022. Para o periodo de 2018 o resultado do teste € inconclusivo e ndo se
pode rejeitar H,.

E interessante observar que, a partir dos dados referentes ao ano da elei¢io de
2022, foi possivel associar estatisticamente a relacdo entre a presenca apenas de nome
feminino com menor engajamento e também maior ocorréncia de sentimento negativo.
Importante destacar que foi o periodo de maior nimero de candidatas mulheres dentre
os anos de estudo, ou seja, periodo de menor disparidade no volume de candidatos de
géneros diferentes, principalmente no cargo de presidente, que possui maior destaque.

4.3. Analise por cargo disputado

A visibilidade e destaque de candidatos estdo diretamente ligados a relevancia do cargo
disputado. Esta secdo aborda a andlise de dados por cargo, permitindo uma dis-
cussao mais detalhada das diferencas entre eles. Dados para presidentes/vice-presidentes
e governadores/vice-governadores foram agrupados por formarem uma mesma chapa.
Cada grupo de cargos serd submetido a anélises de engajamento e sentimento negativo.

4.3.1. Presidente e Vice-presidente

Quanto aos videos referentes a presidéncia, foram observados no total 2.775 videos em
2018 € 29.596 em 2022. Mulheres somaram ao todo 7 candidatas em 2018 e 8 em 2022,



quanto aos homens, somam 19 em 2018 e 14 em 2022. Sendo 2 candidatas titulares a
presidéncia em 2018 e 4 em 2022.

Nos dois anos analisados, observou-se que o engajamento médio do grupo F é
inferior ao de todos os outros grupos de interesse. Quanto a ocorréncia de sentimen-
tos negativos, verificou-se que, em ambos os anos, cerca de 37% dos comentarios nos
cendrios apresentaram esse tipo de sentimento. Em 2018, o grupo F teve 33.9% de seus
comentérios classificados como negativos, enquanto os grupos M e MF ficaram ligeira-
mente acima da média. Em 2022, o grupo F se destacou com 38.8% do total, superando a
média geral de 37.4%. Em ambos os periodos, o grupo M permaneceu proximo a média.
Validando a relacdo estatistica dos dados € possivel aceitar rejeitar H, de engajamento em
ambos 0s anos, e também para ocorréncia de sentimento negativo em 2022.

4.3.2. Governador e Vice-governador

Devido ao reduzido nimero de videos relacionados aos candidatos a governador/vice-
governador em 2018, ndo foi possivel identificar uma predominéncia entre os grupos de
interesse. No entanto, em 2022, os testes estatisticos ndo rejeitam [, para as andlises de
engajamento e ocorréncia de sentimento negativo.

4.3.3. Senador

Em ambos os anos foram observados que o engajamento médio do grupo F € menor
dentre todos os outros grupos de interesse € menor que a média. Quanto a ocorréncia
de sentimento negativo, a partir de amostras de comentarios dos videos relevantes para
andlise, foi observado que no cendrio geral, 43% dos comentérios em 2018 tiveram sen-
timento negativo, enquanto em 2022 foram 37%. Comparando com a propor¢do de co-
mentarios negativos de cada grupo de interesse, € visto que em 2018 o grupo F tem 36.3%
dos seus comentéarios classificados como negativos, niimero abaixo da média geral. Em
2022, ocorre o contrario, o grupo F tem maior ocorréncia de comentéarios negativos, com
41,76% do total, acima da média. Seguindo o teste estatistico aplicado é considerada
vélida a relacdo apenas para a maior ocorréncia de sentimento negativo para videos sobre
senador em 2022. Nao rejeitando [, nos demais casos.

5. Contribuicoes

5.1. Sistemas colaborativos

Ao abordar uma questdo politica pouco discutida no Brasil, este trabalho destaca seu
cardter multidisciplinar, oferecendo uma visao holistica dos sistemas computacionais. A
énfase recai na incorporagcdo dos aspectos sociais que permeiam a intera¢do entre o in-
dividuo e a sociedade com a tecnologia computacional, respondendo ao desafio destacado
pela Revista Computacdo Brasi]ﬂ Isto pode gerar mais debates e consciéncia por parte
das pessoas, pois coloca em destaque uma questao, por muitos, invisibilizada. O método
aqui proposto foi capaz de evidenciar o viés de género aplicado ao contexto eleitoral,
e pode ser replicado para outros cendrios, o que, por si sO, pode ser considerado uma
contribui¢do para a sociedade.

“https://www.sbc.org.br/images/flippingbook/computacaobrasil/computa_36/pdf/CompBrasil_36_abril _180dpi.pdf



5.2. Cientificas

Este trabalho contribui cientificamente no sentido de testar métodos consolidados pela
literatura, porém integrados no cendrio brasileiro e no idioma portugués-brasileiro, pois
poucos trabalhos abordam questdo de género em portugués aplicada a plataformas de
videos. O diferencial deste trabalho é a apresentagdo de um método capaz de iden-
tificar viés de género (ou outras questdes de interesse) em diversos cendrios, 0 que
torna-o replicdvel e, portanto, uma importante contribuicdo cientifica. Neste trabalho,
a identificacdo de viés de género apontada no artigo publicado no BraSNAM em 2023
[Kappaun and Oliveira 2023] foi ratificada, porém com um escopo maior (de dados e de

métricas, com a adicao do engajamento) e identificacdo em mais cargos eleitorais.

5.3. Tecnologica

O método, além de eficiente em identificar ocorréncias de viés de género, € extremamente
acessivel, pois se utiliza de dados gratuitos e publicos, assim como ambientes de desenvol-
vimento gratuitos € com processamento em nuvem, nao exigindo grandes investimentos
para ser realizado. Disponibilizado de forma publica e gratuita através, da plataforma
Zenodom, acredita-se que o dataset construido pode ser utilizado para incrementar o es-
tudo na 4rea, podendo servir por exemplo pra explorar a questdo de aceitacdo de género
mediante ao género da audi€ncia por outras pessoas da comunidade para outros assuntos
e andlises.

6. Conclusao

O método se mostrou eficiente, pois conseguiu levantar e classificar uma grande quanti-
dade de dados com uma acuricia satisfatoria, além de responder a QP e alcancar o OP.
Vale ressaltar que pode ser replicado para outros cendrios, ndo somente a politica, e com
um escopo maior de dados. Os resultados foram satisfatérios e condizentes com o método
proposto. Foi importante observar o viés de género explicitado na Literatura internacio-
nal, s6 que na realidade brasileira. Vale ressaltar que as dltimas eleicdes no Brasil foram
muito marcadas pela polarizac¢do e pelo uso de videos na internet. O método estatistico
proposto provou-se sélido em apontar o vi€s de género nas elei¢des de 2022.

Quanto as limitagdes do método, o fato de 2018 ter poucos videos e apenas duas
candidatas mulheres a presidéncia, um dos cargos de maior destaque entre os demais,
pode ter influenciado em seus resultados inferiores aos observados em 2022. Além disso,
a distribuicdo do volume de videos desproporcional entre os géneros também pode ser
um obsticulo a se considerar na reproducdo do método. Outra dificuldade encontrada
foi a similaridade de nomes dos candidatos com outras figuras politicas influentes (fa-
miliares, por exemplo), o que demanda mais cuidado nas andlises para evitar eventuais
falsos positivos. Nao se pode afirmar se o viés de género identificado € da plataforma ou
s6 um reflexo da sociedade. Além disso, ndo foram analisados o conteddo dos videos.
Em relagdo as perspectivas desta pesquisa, pretende-se ampliar o escopo, considerando
mais canais de noticias e agregando outras areas politicas do executivo e legislativo (pre-
feitos e deputados, por exemplo). Por fim, para aprofundar esta pesquisa, vale abordar
outras caracteristicas do texto comentado, como as emogdes (raiva, tristeza, deboche,
desconfiancga, alegria, etc) e identificacdo do discurso de 6dio.

1Ohttps://zenodo.org/records/10109864
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