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Resumo:

A utilizagdo de produtos audiovisuais como instrumentos da aprendizagem na educagdo a distancia, impde a
necessidade de uma compreensdo analitica, para os individuos emissores da mensagem audiovisual,
apresentando como problematiza¢do, se uma andlise estruturalista, baseada em um modelo e suas variantes,
possibilita uma compreensdo acurada do produto audiovisual. Este artigo objetiva modelar a analise do discurso
cinematografico por meio da identificagio das variantes de trés subgrupos; Etica, Estética e Estrutura,
possibilitando uma compreensdo precisa do produto audiovisual. O estudo de objetivo exploratdria, buscou
aprimorar a andlise do produto audiovisual por meio do levantamento bibliografico sobre a linguagem
audiovisual . O texto apresenta-se seu desenvolvimento em trés partes: fundamentos linguisticos de ética
audiovisual, fundamentos linguisticos de estética audiovisual e fundamentos linguisticos de estrutura
audiovisual. Conclui-se que a ferramenta apresentada, baseada no modelo estruturalista, possibilitando uma
compreensdo acurada do produto audiovisual, por meio da percepcdo em trés facetas do produto audiovisual,
ampliando a geragdo de constructos analiticos, a melhor compreensdo e por fim da produgdo de objetos de
aprendizagem que utilizam a linguagem audiovisual.
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1 Introducio

Popularizado na sociedade de consumo da pds-Revolugdo Industrial, que possibilitou
sua disseminagdo e incremento por meio do desenvolvimento tecnoldgico, chegando ao Séc.
XXI como uma ampla forma de comunicagdo, o produto audiovisual, ¢ o suporte da
linguagem audiovisual, presente na contemporaneidade, gracas a rede mundial de
computadores e seus diversos suportes de streaming. Presente, mas pouco compreendido
como forma de linguagem, a imagem em movimento comunica, educa, influi e entretém.
Comum ¢ sintetizar-se o produto audiovisual com sinteses pouco especificas: bom filme, boa
estoria, video ruim, imagens muito legais, cenas tristes, etc. Sdo as formas de interpretagdo
que a maioria dos individuos reporta. (Rojo, 2013; 2019).

A utilizagdo dos produtos audiovisuais em objetos de aprendizagem disponiveis na
Educacdo a distancia, requerem a compreensdo discursiva como uma necessidade urgente,
possibilitando o dominio de seus coédigos por parte daqueles que produzem contetdo
audiovisual como objeto de aprendizagem. Apresentando entdo a seguinte questdo: A analise

estruturalista, baseada em um modelo e suas variantes, possibilita uma compreensao acurada
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do produto audiovisual? Este artigo objetiva modelar a analise do discurso cinematografico
por meio da identificacdo das variantes de trés subgrupos; Etica, Estética e Estrutura,

possibilitando uma compreensao precisa do produto audiovisual.

2 Desenvolvimento

A proposta de um instrumento analitico, Analise Audiovisual dos 3’Es — Etica,
Estética e Estrutura, sob uma abordagem estruturalista, fragmenta o produto audiovisual de
forma positivista, a partir das estruturas que o compdem, possibilitando sua melhor
compreensdo e producao.

As estruturas sao compostas de variantes, que se movimentam no conjunto estudado e
se repetem noutros, pois sdo singulares e comparaveis, apresentando suas formas adjacentes e
invariantes. Esta analise formal, da-se quando os elementos internos e profundos apresentam
ordem e regularidade, por meio de um sistema de oposi¢des, presengas ou auséncias. A
analise requer um modelo, que se caracteriza pela simplificagdo do fenomeno (produto
audiovisual). O modelo se posiciona entre a realidade e a estrutura (Aranha; Martins, 1992). A
Andlise Audiovisual dos 3E’s, gerard constructos, ou seja, operacionalizacdes dos
conhecimentos que representardo empiricamente conceitos. Este instrumento esta dividido em

fundamentos linguisticos da ética, da estética e da estrutural audiovisual.

2. 1 Fundamentos linguisticos de ética audiovisual

Denominaremos de ética audiovisual os codigos da linguagem audiovisual que
proporcionam a internalizacdo do produto audiovisual. De acordo com Rojo (2010) a
internalizacdo ¢ a reconstruc¢do interna de uma atividade social, que promove a incorporagdo
da subjetivacdo por meio dos letramentos. A internalizacdo € responsavel pela consciéncia,
subjetividade e o pensamento do individuo (Rojo, 2010). Este segmento da obra audiovisual
apresenta os recortes das relagdes humanas referindo-se as intengdes do autor, ou “uma
opinido, um sentimento a respeito de um objeto, de um fendomeno ou acontecimento”
(Aumont; Marie, 2003, p. 237), sendo composto pelas variantes: narrativa, mensagem e estilo
da obra audiovisual.

A narrativa ¢ o agrupamento de proposi¢cdes organizadas, composta por actantes,
elementos e papéis, ligadas por uma relagdo cronologica e logica. A narrativa apresenta um

grau de verossimilhanga, objetivando ser crivel e realista, uma copia aparentando ser real
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(Viana, 2012). Segundo Eisenstein (2002) a narrativa objetiva o €xtase, caracterizando-se
como a relacdo emocional e afetiva do filme com o espectador.

Outro codigo que promove a internalizagdo ¢ a mensagem de um produto audiovisual,
sendo definida por Viana (2012, p. 20) como “[...] a expressdo figurativa da realidade,
portanto expressa uma determinada percep¢do da realidade, seja ela qual for”. A mensagem ¢
construida pelo individuo (receptor), pois € percebida a partir do letramento. Ao autor cabe
construir um itinerario pelas técnicas narrativas a fim de oferecer uma compreensao da
mensagem (Bakhtin, 1997). Por fim, o estilo da obra audiovisual apresenta-se quando se adota
determinadas técnicas ou recursos estilisticos de outros autores, escolas estilisticas ou géneros
audiovisuais. Caracteriza-se como a forma da expressdo, sendo de uma pessoa, um grupo, ou
um tipo de discurso. O estilo ¢ um conjunto de codigos singulares (Rodrigues, 2007; Aumont;

Marie, 2003).
2.2 Fundamentos linguisticos de estética audiovisual

Denominaremos de estética audiovisual os codigos da linguagem audiovisual que
promovem a intencionalidade da significacdo do produto audiovisual. No produto audiovisual
a selecdo fotografica, a mise-en-scéne € o som apresentam uma escritura filmica que
determina intencionalidade das significacdes (Rojo, 2010; Barnwell, 2013; Andrew,
2002). Nesta proposta analitica as variantes estéticas dividem-se em trés subgrupos: o da
fotografia audiovisual, da Direcdo de Arte e na sonoridade.

A fotografia audiovisual ¢ a criagdo do clima e das emocgdes das cenas, utilizando
planos, composi¢do e luminosidade para compor o quadro. O enquadramento ¢ a unidade
minima do filme a determinar a distancia da cdmera em relagdo ao objeto filmado. A imagem
cinematografica ¢ analisada como um conceito estatico e a0 mesmo tempo dinamico, ao
apresentar uma varia¢ao de angulos, planos, movimentos de camera e profundidade de campo,
que constroem a percep¢dao do movimento (Rodrigues, 2007; Barnwell, 2013; Andrew, 2002;
Martin, 2013).

Os planos tem sua significagdo especifica. Nos planos abertos — o ambiente ¢ o
elemento primordial — o sujeito ¢ um elemento dominado pela situacdo geografica. Nos
planos médios — ambiente e sujeito dividem o plano — o sujeito e o ambiente dialogam. Nos
planos fechados — o sujeito ¢ o elemento primordial — da-se destaque a emocgao, ao detalhe, a
subjetividade, podendo construir até a abstracdo (Barnwell, 2013; Andrew, 2002; Martin,
2013; Aumont; Marie, 2003).
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A composicao ¢ a selecdo e disposi¢ao dos elementos em um determinado quadro
fotografico, a fim de atender aos objetivos determinados pela narrativa ou autor. Ja a
iluminacdao ¢ um dos elementos mais importantes da produgdo de imagens que nos permite
perceber a forma, a textura, o tamanho, a profundidade e a cor dos objetos. A iluminagdo
transmite a atmosfera e permite a compreensao dos elementos dentro quadro fotografico,
criando a no¢do de lugar, tempo, clima e do estado mental (Barnwell, 2013; Martin, 2013;
Aumont; Marie, 2003).

O subgrupo da Direcdo de Arte tem sua origem na mise-en-scéne, que segundo
Edgar-Hunt, Marland e Rawle (2013) inclui tudo que pode ser visto. A Dire¢do de Arte ¢
responsavel pela produgdo de todos os componentes visuais (cenografia, figurinos e
maquiagem) do produto audiovisual, apresentando concretamente as relagdes dramaticas do
produto cinematografico. A cenografia realiza e monta de todas as ambientagdes e espacos,
evocando um ambiente, suas referéncias espaciais, temporais, sociais e psicodramaticas,
incorporando ainda os objetos e acessorios requeridos pela agdo (Edgar-Hunt; Marland;
Rawle, 2013; Andrew, 2002).

A construgdo pléstico-emocional por meio de indumentarias € de responsabilidade dos
figurinos, ao eleger as texturas, a cor e os efeitos visuais desejados com os trajes das
personagens, oferecendo credibilidade, seja historica ou emocional. Os figurinos apresentam
simbolicamente caracteres, tipos sociais ou estados de alma. Por fim, a maquiagem prepara o
ator para apresentar as personagens com seus tracos e atributos (Aumont; Marie, 2003).

Completando os subgrupos dos coédigos sensiveis (visdo e audicdo) do produto
audiovisual, a sonoridade inclui suas variantes sonoras. O cédigo fundamental € o som, que se
apresenta de forma diegética ou nao-diegética. O som diegético, refere-se a qualquer som
pertencente ao ambiente ficticio (diegese) do produto audiovisual. O som nao-diegético
refere-se ao som que ndo emana do mundo ficcional, incluindo: narragdo, sons dramaticos ou
imagindrios e trilha sonora (Merten, 2003). A trilha sonora ¢ a ilustragdo sonora que evoca
estados emocionais e narrativas. Os efeitos sonoros possibilitam que sons ndo presentes na
materialidade potencializem ou determinem a agdo apresentada na cena. Estes efeitos sdo
necessarios para producdo de imagens ndo realistas, que ndo se podem obter pela simples

reproducdo de uma cena que se desenrola diante da camera (Vanoye; Goliot-Lété, 1994).
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2.3 Fundamentos linguisticos de Estrutura audiovisual

Denominaremos de estrutura audiovisual os cddigos da linguagem audiovisual que
constroem as representacdes do produto audiovisual. Rojo e Moura (2019) apontam que a
montagem/edi¢do pode construir representacdes concebendo e criando um resultado narrativo
ou um resultado correspondente, o primeiro narra e o segundo sugere. Nesta proposta analitica
as variantes estruturais sao representadas pela edigdo (montagem), Direcdo Geral e atuagao
cénica.

A edigdo ¢ o processo de composi¢do e selecao dos enquadramentos e planos, em uma
sequéncia ordenada. A montagem, de onde origina-se a edi¢do, segundo Eisenstein (2002) ¢ a
arte de expressar ou dar significado pela relacao de dois planos justapostos, originando uma
ideia ou expressdo de algo que ndo exista em nenhum dos planos separadamente. O conjunto
¢ mais importante que as partes onde as imagens s6 adquirem poder no ato de uma relagdo. A
edi¢do define o tempo filmico — apresentado na narrativa — ¢ o tempo real — tempo que a
narrativa € contada — e as discrepancias entre eles, observando se este tempo € apropriado ou
ndo para o tempo filmico necessario. A continuidade, outra variante estruturalista, ¢ a forma
na qual o espago, o tempo e a narrativa sao construidos por meio da montagem de centenas de
fragmentos, buscando um todo coerente, 16gico e continuo. Na edicdo realiza-se os efeitos
especiais, que sdo ferramentas de producdo nao realista (Eisenstein, 2002; Xavier, 1997,
Machado; 1997; Aumont; Marie, 2003; Edgar-Hunt; Marland; Rawle, 2013; Andrew, 2002;
Barnwell, 2013).

A Diregdo Geral decide a utilizagdo dos codigos linguisticos do produto audiovisual e
a sensacdo a ser transmitida pelo conjunto da obra construida. O diretor € o coordenador que
transforma o conhecimento implicito (roteiro) em conhecimento explicito, transformado por
profissionais para ser fruido por outra pessoa. O diretor € o responsavel por manter o foco
dramatico de todos os segmentos do filme, ou seja, o ponto ou agdo a que se quer atrair a
atencao do espectador. A atuacdo cénica ¢ a criagdo e representacao (por parte dos actantes)
da agdo dramatica (Viana, 2012; Rodrigues, 2007). O produto audiovisual tem uma estrutura
narrativa realizadas por sujeitos, os actantes, ou seja, aqueles que sofrem ou executam as
acOes. Uma das categorias de actantes, sdo os atores, aqueles que personificam os
personagens (Aumont; Marie, 2003).

No produto audiovisual a cadmera pde em evidéncia as expressoes dos atores,
mostrando-a nos planos e sob os dngulos mais adequados, devendo preocupar-se também com

a fotogenia, que ndo depende do talento do ator (Barnwell, 2013). E essencial que a
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fascinagdo exercida pelo produto audiovisual advenha da possibilidade do espectador se

identificar com os personagens, por meio dos actantes.

3 Consideracoes finais

A linguagem audiovisual apresenta-se como uma forma de percepgao da realidade,
construida no século passado com o desenvolvimento principalmente da industria
cinematografica e depois das suas variagdes: televisdo, video cassete, video digital, internet e
streaming. Gragas a sua massificacdo, o produto audiovisual tornou-se suporte para a
expressao da realidade percebida e da projecdo inconsciente do individuo e da coletividade,
gragas ao conjunto dos indicios de analogia existentes na imagem representativa que o forma.

A andlise estruturalista proposta apresenta a forma positivista, por meio das suas
estruturas, variantes e modelo, uma vez que os enunciados do discurso se caracterizam como
elementos internos, profundos, ordenados, regulares, sistematicos, simplificadores,
subjacentes e invariantes. Possibilitando que a Analise Cinematografica dos 3E’s, proporcione
a geracdo de constructos. Estes constructos subsidiardo a compreensdo dos receptores das
mensagens audiovisuais de forma ampla, representando assim o grau de letramento
audiovisual do individuo.

Para os produtores de conteudo que se utilizam da linguagem audiovisual, esta
ferramenta proporciona que o produto atinja seus objetivos. Sendo estes produtos audiovisuais
integrantes de cursos da modalidade audiovisual, aumenta-se a eficacia destes instrumentos de
aprendizagem. Ressaltando que estes produtos fazem parte do cotidiano da maioria da
populagdo, possibilitando uma compreensao maior dos discentes.

Conclui-se que a andlise estruturalista, baseada no modelo da Analise Audiovisual dos
3e’s — FEtica, Estética e Estrutura e suas variantes, possibilita uma comunicacdo acurada,
devido a percep¢do em trés facetas do todo cinematografico, ampliando sua compreensao e
identificacdo da atuacdo das variantes a de geragdao de constructos analiticos. Supera-se a
primazia da narrativa e simplificagdo adjetiva — bom filme, boa estdria, video ruim, imagens
muito legais, cenas tristes, etc. — e possibilita-se maior tecnicidade na producao de objetos de

aprendizagem na forma de produtos audiovisuais.
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