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Abstract. The lack of its digital presence can undermine the visibility and success
of organizations. Because of this, the study presents an analysis of the current
panorama of the partner projects of the Brazilian Computer Society's Digital
Girls Program, focusing on the digital presence, and proposes a strategy to
consolidate these projects on the Internet. Data collection techniques and
bibliographic studies were carried out to understand the needs of these
organizations. Note that some already have websites with relevant information to
the public, while others lack such an online presence. To change this scenario, the
case study presents the website of one of the partner projects.

Resumo. A falta de presenca digital propria pode prejudicar a visibilidade e o
sucesso das organizacées. Diante disso, o estudo apresenta uma andlise do
panorama atual dos projetos parceiros ao Programa Meninas Digitais da
Sociedade Brasileira da Computacdo, com foco na presenca digital, e propoe
uma estratégia para consolidar esses projetos na internet. Foram realizadas
técnicas de coleta de dados e estudos bibliogrdficos para compreender as
necessidades dessas organizacoes. Observou-se que algumas jd possuem
websites com informacgoes relevantes ao puiblico, enquanto outras carecem dessa
presenca online. Para mudar esse cendrio, o estudo de caso apresenta um website
de um dos projetos parceiros.

1. Introducao

O Programa Meninas Digitais € uma iniciativa chancela da Sociedade Brasileira de
Computacao (SBC), cujo objetivo € despertar o interesse de meninas pela computacdo e
suas tecnologias, através da oferta de diversas atividades que integram conhecimentos
de Ciéncias, Tecnologia, Engenharia, Artes e Matematica (STEAM) [Frigo & Maciel
2019]. Desde 2011, o programa conta com a ajuda de multiplicadores em projetos
colaborativos de ensino, pesquisa, inovacdo e desenvolvimento cientifico e tecnologico,
além de ter apoio financeiro de empresas e outras organiza¢des que concordem com
seus objetivos [SBC 2023].

Conforme o relatorio oficial elaborado pelo Programa Meninas Digitais
(2021/2022), a iniciativa tem presenca digital em diferentes redes sociais, tais como
Instagram, Facebook, LinkedIn e YouTube. No periodo de 23 de abril a 21 de julho de
2022, o insights Instagram registrou um alcance de 85,5% de mulheres e 14,4% de
homens. Além disso, os indicadores de 2021 a 2022 demonstraram que suas iniciativas
mobilizaram mais de 880 pessoas € 61.711 participantes em projetos, desempenhando
um papel importante na divulgacdo e engajamento com o publico [Programa Meninas
Digitais 2021/2022].



Segundo o mapeamento realizado por Menezes (2021) sobre os perfis no
Instagram que incentivam a presen¢a de mulheres na drea da Computagdo, tendo como
delimitacdo os seguidores do perfil do Programa Meninas Digitais em 2021, foram
identificadas 51 contas de projetos parceiros. No entanto, o relatério disponibilizado
pelo Programa Meninas Digitais indica a existéncia de 73 projetos ativos [Programa
Meninas Digitais 2021/2022, p. 6]. Embora muitos desses projetos parceiros
desenvolvam suas atividades no ambiente académico e compartilham na rede social
Instagram [Menezes 2021], deve-se analisar sua representatividade digital em forma de
website.

Barbosa (2014) aponta que, embora a maioria das organizagdes sem fins
lucrativos estejam presentes nas redes sociais, a presenca por meio de websites € menor
devido aos recursos financeiros limitados. Essa realidade pode dificultar a consolidacdo
de um espago digital préprio na internet, o que pode impactar negativamente a
visibilidade e confianca do publico na entidade, uma vez que a obtencao de informacdes
acessiveis e claras sdo importantes para estabelecer uma comunicacao efetiva. Logo, um
website se torna uma alternativa vidvel para fornecer informagdes atualizadas, além de
atrair investidores, parceiros e voluntarios [Constant Contact 2022].

Nesse contexto, esta pesquisa visa apresentar o panorama atual dos projetos
parceiros ao Programa Meninas Digitais quanto a sua presenga digital e propor uma
estratégia para auxiliar os projetos que precisam de uma presenca consolidada na
internet, através do desenvolvimento de um website para o projeto Mermas Digitais,
projeto parceiro as Meninas Digitais. Para isso, foram realizadas coletas de dados e
estudos bibliograficos baseados na literatura de Nielsen (1994), Nielsen e Loranger
(2007) e Constant Contact (2022), que discutem as caracteristicas e elementos
fundamentais que um website deve apresentar para alcangar resultados satisfatérios
tanto para o publico quanto para a organizagao.

O artigo esta estruturado da seguinte forma: a Secdo 2 discorre sobre a presenca
das organizagdes sem fins lucrativos na internet, em forma de website; a Sec¢do 3
apresenta a metodologia adotada; a Secdo 4 analisa os dados coletados; a Secdo 5
apresenta o processo desenvolvido de um website para um dos projetos parceiros como
estratégia proposta; e a Secao 6 sintetiza a pesquisa e apresenta as consideragdes finais.

2. Presenca digital por meio de websites

A internet é considerada uma das mais importantes inovacdes tecnoldgicas da
atualidade, fator decorrente da sua capacidade de disseminar informacdes de forma
rapida e facil [Jamil & Neves 2000]. Essa habilidade exerce influéncia em muitas areas,
incluindo o marketing, que reconhece a relevancia e os impactos causados pela presenca
de uma organizacdo no meio digital. O poder potencializador por trds dessa presenca
pode aumentar a visibilidade e a confianca do publico nos produtos e servicos de uma
entidade, sendo crucial a boa qualidade dos contetidos compartilhados e como os
apresentam ao publico [Nascimento et. al. 2018].

Constant Contact (2022) destaca que a construcdo de um relacionamento com o
publico € essencial para o sucesso de uma organizagdo, seja ela com fins lucrativos ou
ndo. Para as organizagdes sem fins lucrativos, esse relacionamento deve atender aos



diferentes tipos de publico, como clientes, voluntdrios, doadores e parceiros, que
contribuem para o seu desenvolvimento e reconhecimento global. Segundo Barbosa
(2014), muitas entidades estdo presentes na internet através das redes sociais, que se
tornaram uma grande ferramenta de divulgacdo, conexdo e entretenimento, ao
permitirem uma interacao direta com o publico. Contudo, € crucial que as organizacdes
tenham uma representatividade prépria, que transmita de forma clara e compreensivel
sua missao e objetivos.

Jamil e Neves (2000), apontam que o0s websites ganharam destaque como
ferramenta de marketing digital, por se caracterizarem como um patrimdnio que garante
a veracidade e confianga das informacdes ao publico. A utilizacdo desse canal de
comunicacdo permite as organizacdes um alcance global, que quando bem aproveitado,
consegue atender e responder todas as perguntas de seu publico. Com a auséncia dessa
representatividade digital prépria, a organizacdo arrisca perder oportunidades e atingir
um publico limitado.

Conforme aponta Barbosa (2014), a utilizacdo de tecnologias da informacao,
como um website, trazem vantagens significativas para uma organizacdo sem fins
lucrativos, incluindo o aumento da transparéncia, visibilidade e investimentos que
refletem diretamente no seu sucesso. No entanto, a criagdo de uma representagao digital
efetiva deve ser acompanhada por uma comunicagdo eficaz, capaz de se relacionar com
o publico e atender as suas necessidades. Para isso, é fundamental projetar os websites
considerando fatores como: conteido, linguagem, acessibilidade, navegacdo e
identidade visual, segundo os objetivos da organizagao [Brito 2011].
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Assim, ¢é essencial discutir as vantagens e influéncias que um website
proporciona as organizacdes sem fins lucrativos como ferramenta de comunicagdo e
visibilidade, ao mesmo passo em que sua utilizacdo deve seguir normas para
proporcionar a melhor experiéncia do usudrio, de modo a atender as suas necessidades e
reconhecer uma entidade.

3. Trabalhos Relacionados

Para embasar este artigo, foram selecionados estudos com objetivos semelhantes, que
visam promover o desenvolvimento de websites capazes de atender as necessidades de
uma organizagao e seu publico-alvo.

Maciel e Bim (2016) destacam a importancia de estratégias utilizadas pelo
Programa Meninas Digitais, como o desenvolvimento de um website para aumentar sua
visibilidade e centralizar informagdes sobre o programa e seus parceiros. Nunes (2014)
aborda o desenvolvimento de um website para uma organizacao sem fins lucrativos de
adocdo de animais, com o objetivo de aumentar a visibilidade e atrair novos
interessados. O autor realiza uma andlise do website da organizagdo e propde uma nova
identidade visual, com foco na usabilidade e design interativo.

Por sua vez, Lima et al. (2018) analisa a usabilidade de websites de editoras
universitarias no Brasil, com base na literatura de Isabel Franga Lima sobre usabilidade
em meios digitais. Além disso, o guia de Constant Contact (2022) aborda elementos
relevantes na construcao de websites para organizacdes, destacando a importancia dessa



presenga no meio digital. O diferencial deste artigo € o foco no desenvolvimento de
websites para projetos parceiros do Programa Meninas Digitais.

4. Metodologia

Este artigo se enquadra como estudo descritivo, com abordagem qualitativa [Gerhardt &
Silveira 2009]. O objetivo deste estudo € apresentar o panorama dos projetos parceiros
ao Programa Meninas Digitais que possuem websites em funcionamento, no intuito de
propor uma estratégia para aumentar o nimero de projetos parceiros com a presenga
digital em forma de website. Para isso, foram utilizadas técnicas de coleta de dados
qualitativos, com a andlise dos projetos documentados no site oficial do Programa
Meninas Digitais. O levantamento foi realizado por meio da investigacdo dos projetos
que possuiam alguma presenca digital, como Instagram, Facebook, LinkedIn ou
YouTube, no intuito de identificar somente os projetos que possuiam um website.

Foram definidos critérios de inclusdao e exclusdo para a selecdo dos projetos
relevantes para este estudo. Os critérios de inclusdo foram: a) os projetos devem ser
parceiros ao Programa Meninas Digitais; b) os projetos devem estar listados na pagina
de parceiros do site oficial das Meninas Digitais; ¢) os projetos devem possuir pelo
menos uma presenca digital; d) os projetos devem ter realizado pelo menos uma
publicacdo entre 2020 a 2022; e e) os projetos devem possuir um website em
funcionamento. J4 os critérios de exclusdo foram: a) projetos que ndo sio parceiro do
Programa Meninas Digitais; b) projetos que ndo estdo listados na pigina de parceiros do
site oficial das Meninas Digitais; c) projetos que ndo possuem pelo menos uma presenga
digital, como uma rede social; d) projetos que nao realizaram novas publicacdes nos
anos de 2020 a 2023; e) projetos que ndo possuem website em funcionamento; e f)
projetos que possuem website com erro de endereco.

Ap6s a aplicacdo dos critérios de inclusdo e exclusdo, identificou-se 40 projetos
com website em funcionamento na internet. Em seguida, realizou-se um estudo para
selecionar as principais caracteristicas a serem analisadas nesses websites, seguindo as
literaturas de Nielsen (1994), Nielsen e Loranger (2007) e Constant Contact (2022).
Nielsen propde um conjunto de heuristicas que visam identificar problemas de
usabilidade em interfaces, embasando-se em estudos da interacdo humano-computador.
Ademais, Nielsen e Loranger abordam conceitos fundamentais sobre a usabilidade de
sites, relacionados ao design digital, experiéncia do usudrio, navegacdo, design de
interface e conteddo, entre outros. No entanto, o objetivo deste estudo € analisar e
desenvolver uma estratégia para websites de organizagdes sem fins lucrativos, sendo
necessario incluir algumas adaptagdes com base no guia de Constant Contact, que
aborda a constru¢do de websites direcionados para organizacdes e destaca os elementos
mais caracteristicos para essa finalidade.

Para a andlise dos websites, foram selecionados os principais elementos
abordados nas literaturas apresentadas, que incluem contetddo, interacdo, estrutura,
navegacdo e design. Esses elementos foram divididos em trés aspectos: a) contetudo e
interacdo, que se refere aos tipos de informag¢des disponibilizadas no website capazes de
informar e interagir com o usudrio; b) estrutura e navegacgao, relacionada a organizagdo
dos contetddos e a navegacdo; e c¢) design, referente aos elementos visuais que compdem
a identidade visual do website. A partir disso, foram elencados algumas caracteristicas e



elementos para a constru¢do de um website de sucesso, de acordo com os objetivos
deste estudo, sendo eles: a) delimitar claramente o publico-alvo do projeto; b) apresentar
claramente os objetivos do projeto; ¢) apresentar claramente a missdo e valores do
projeto; d) informar claramente as atividades desenvolvidas; e) orientar claramente os
visitantes sobre como podem apoiar a iniciativa; f) disponibilizar claramente os meios
de contato; g) apresentar uma identidade visual coesa e clara, e h) definir claramente os
contetidos do site.

Assim, somente os projetos com websites que apresentassem informacoes
relevantes para o publico foram destacados, para embasar a importancia do estudo. Com
base nisso, foi iniciada a aplicag@o desses conceitos na construcao de um website para o
projeto Mermas Digitais, parceiros do Programa Meninas Digitais, através do
levantamento de requisitos com os orientadores, coordenadores, bolsistas e voluntarios,
a fim de identificar e entender as necessidades da organizagdo e do publico [Freitas
2006]. A partir das informagdes coletadas a proposta estratégica para auxiliar no
processo de consolidagdo dos projetos parceiros das Meninas Digitais na internet foi
realizada.

5. Analise dos projetos parceiros

Com a anélise dos websites seguindo os critérios apresentados, foram identificados 33
projetos que atenderam a pelo menos 4 critérios de selecdo. Os projetos foram
mapeados com a extracdo de algumas informagdes: titulo e dominio do site, inseridas
em um quadro (Tabela 1).

Tabela 1. Mapeamento dos projetos com websites informativos

Aprenda a B-Lab Girls Cintia Code and Coletivo Mirtha | Elas Digitais
Programar (https://www.b- | (www.cin.ufpe. Ladies Lina IFSC

Jogando lab.us/) br/~cintia) (https://coens.d | (https://lirte.pes | (https://elasdigi
(https://aprenda v.utfpr.edu.br/c | quisa.ufabc.edu |tais.wordpress.c
programar.maca odeladies/) .br/coletivo_mi om/sobre/)

e.ufrj.br/) na/)

Emili@s GECET GRACE - GRACE - IF(meninas){na Igualdade
(https://emilias. | (https://www.vi | GaRotAs na Grupo de s exatas } STEM
dainf.ct.utfpr.ed | ser.com.br/gece | Computacio e Alunas nas | (http://bra.ifsp.e | (https://www.ig

u.br/) t) Empreendedori | Ciéncias Exatas | du.br/ifmeninas | ualdadestem.co
Smo (http://grace.ic /) m/)
(http://each.usp. | mc.usp.br/index
br/petsi/grace/) .html)
IT Girls — Katie Meninas Meninas Meninas Meninas
Garotas na (https://sites.go | Digitais de Rio |Digitais do Vale| Digitais na Digitais no
Tecnologia da |ogle.com/ic.ufal Pomba (https://meninas IENH Cerrado
Informacao .br/katie/) (https://sistema | digitaisdovale.c | (https://ienh.co | (http://meninas
(https://itgirls.d s.riopomba.ifsu om.br/) m.br/conteudo/ |digitaisnocerrad
cx.ufpb.br/) destemg.edu.br/ hotsites/menina o.com.br/)
meninasdigitais s-digitais/)
/)
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http://meninasdigitaisnocerrado.com.br/
http://meninasdigitaisnocerrado.com.br/
http://meninasdigitaisnocerrado.com.br/

Meninas Meninas Meninas na Meninas Meninas Meninas.comp
Digitais Digitais UFJF | Computagio Paid’éguas Programadoras | (https://www.m
Regional Bahia | (https://sites.go UNIFAP (https://meninas | (https://sites.go |eninas.cic.unb.b
(https://noosfer |ogle.com/ice.ufj| (https://www2. | paidegua.wixsit | ogle.com/icmc. t/)
o.ufba.br/menin | f.br/meninasdig | unifap.br/menin | e.com/meusite) | usp.br/meninas
as-digitais-regio | itaisufjf/home) | asnacomputaca programadoras)
nal-bahia) o/)

MinasCoders | Nucleo DevGirl Poesia Programa, Projeto Lua PS4W —
(https://minasco | (https://ifrjdevgi| Compilada Essa Menina! | (https://projetol Programa
ders.caf.ufv.br/) | rl.wordpress.co | (http://poesiaco | (https://sites.go | ua.ifce.edu.br/) Sabara for

m/blog/) mpilada.com/) | ogle.com/view/ Women
programaessam (http://sabara.if
enina/) mg.edu.br/prog
ramasabara/)

Techno Girls TEAChers WoMakersCod
(https://technog | (https://utfpr.cu e
irls.vercel.app/) | ritiba.br/tichers/ | (https://womak

) erscode.org/)

Diante disso, todos os websites analisados delimitaram seu publico-alvo e
apresentaram informagdes sobre a missdo, valores e objetivos do projeto. No entanto,
somente 97% (32) informaram sobre as atividades desenvolvidas. De acordo com
Nielsen e Loranger (2007), a principal fun¢do de um website é comunicar e
disponibilizar informacdes ao publico sobre um determinado assunto. Para que a
mensagem chegue ao receptor sem ruidos, € necessdrio considerar alguns critérios, tais
como: a utilizacdo de uma linguagem clara e objetiva, condizente com o publico-alvo, a
atualizacdo constante das informacdes e a apresentacdo dos conteddos respeitando uma
hierarquia de relevancia. Sua aplicag@o contribui na constru¢cdo de websites consistentes,
relevantes e confidveis ao publico.

Para organizacgdes sem fins lucrativos, os contetidos apresentados t€m um papel
ainda mais significativo, por influenciarem diretamente na experiéncia do usudrio, que
recorre aos websites para buscar informagdes especificas ou tirar dividas sobre algum
assunto [Constant Contact 2022]. Assim, ao disponibilizar informagdes sobre os
objetivos, missdo, valores, atividades, histéria, organizacdo, entre outros, de uma
organizacio, o usudrio consegue compreender e se identificar como possivel cliente,
parceiro ou investidor, além de aumentar a acessibilidade e visibilidade da entidade
[Stein 2003].

Outro ponto a ser destacado é que somente 33% (10) dos websites orientam os
visitantes sobre como podem apoiar a iniciativa. Por outro lado, aproximadamente 85%
(28) dos websites analisados informam os meios de contato, como endereco e e-mail
oficial. Constant Contact (2022) aponta a relevancia das organizacOes sem fins
lucrativos apresentarem péginas que comuniquem ao publico como podem contribuir
para as atividades da organizacdo e como entrar em contato, ao facilitar no processo de
arrecadacdo de recursos e investimentos para o crescimento da organizagdo. A auséncia
dessas informagdes pode levar a perda de voluntarios, parceiros e investidores prontos a
apoiarem a iniciativa.
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Em relacdo a estrutura dos conteidos e a identidade visual dos websites
analisados, foi constatado que 85% (28) apresentaram uma identidade visual coesa e
clara, delimitando seus conteidos em paginas. Esses critérios contribuem na boa
experiéncia de usudrio, tendo em vista que a navegacdo em website pode ser uma tarefa
dificil. Por isso, segundo Nielsen e Loranger (2007), os conteidos devem ser bem
estruturados, capazes de informar e interagir com o usudrio, possibilitando sua
localizacdo e navegacdo, ao comunicar quais conteidos podem ser acessados a partir
dela. Ademais, os elementos visuais de um website sdo responsaveis pela apresentacao
do contetido, e compdem a identidade visual de uma organizagdo. Por isso, sua
apresentacdo deve ser consistente e atraente, priorizando somente o essencial [Nielsen
1994].

6. Desenvolvimento da proposta estratégica

Como proposta estratégica para auxiliar na consolidag¢do da presenca digital dos projetos
parceiros ao Programa Meninas Digitais, essa secdo apresentard recomendacdes para a
construcdo de websites para organizacdo sem fins lucrativos, utilizando como exemplo a
constru¢do do website do projeto Mermas Digitais.

Um website de uma organizacdo sem fins lucrativos tem como principal objetivo
atuar como veiculo de comunicacdo para o publico. Assim, € essencial que o website
represente a iniciativa na internet claramente, comunicando seus valores, visdo € missao
a todos os interessados. Ademais, essa presenga digital deve transmitir confianca,
quanto a legitimidade da causa, responsabilidade com os contetdos apresentados ao
publico, e transparéncia, apresentando informagdes precisas acerca de suas atividades,
doagdes e procedimentos [Nunes 2014].

Nesse sentido, a construcao do website do projeto Mermas Digitais foi guiada a
partir dos dados coletados no levantamento de requisitos. Essa etapa permitiu identificar
as funcionalidades e recursos necessdrios para auxiliar na construcdo de interfaces
intuitivas e funcionais tanto para a organizacdo quanto para o publico. A partir disso, a
estrutura e conteddo do website foi desenvolvida seguindo os critérios de Constant
Contact (2022). Segundo ele, um website de uma organizacdo sem fins lucrativos pode
se concentrar em cinco pdginas principais: pagina inicial, pidgina sobre, pdgina de
atividades, pagina de apoio e pagina de contato, responsdveis por comunicar ao publico
informacdes especificas sobre a organizagao.

Assim, o website foi dividido em se¢des, em uma Unica péagina, capaz de
apresentar e atender aos diferentes tipos de publico. A primeira secdo (Figura 1) atua
como pégina inicial do website, responsavel pela primeira impressdao que o publico terd
da organizacdo, por isso, deve conter informacdes basicas que despertem o interesse do
usudrio em conhecer mais sobre a iniciativa [Nielsen & Loranger 2007]. E nessa pagina
que o nome da organizacdo e o objetivo geral do projeto sdo apresentados, permitindo
que um visitante consiga entender de imediato se seus interesses estdo alinhados com a
causa. Caso o visitante se identifique, € importante que essa interface oriente o usudrio
sobre qual acdo ele deve tomar como préximo passo, permitindo que os usudrios se
localizem e visualizem as possibilidades de navegacdo entre os conteddos [Nielsen
1994].
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Figura 1 - Interface inicial do website do projeto Mermas Digitais

As informacdes estruturais de navegacao, tais como mapa do site, localizacio e
identificagdo da organizacdo, foram disponibilizadas fixamente em todas as paginas,
para auxiliar o usudrio na localizacio do site. E fundamental que essas informacdes
sejam apresentadas de forma fécil e intuitiva para que o usudrio possa explord-las de
maneira eficiente [Nielsen 1998]. Além disso, a apresentacio da logomarca da
organizacdo é um elemento essencial que deve estar sempre visivel. Essa identidade
visual é fundamental para o visitante poder assimilar ou lembrar da organizacdo em
outras redes de comunicagdo, consolidando, assim, a sua identidade [Nielsen &
Loranger 2007]. A se¢@o seguinte atua como uma pagina de apresentacdo (Figura 2),
responsdvel por fornecer informacdes mais detalhadas sobre a organizagdo, tais como
seu publico-alvo, propdsitos, missdo e valores que a regem, um pouco sobre sua histdria
desde sua criagdo até o momento atual e como suas atividades sao realizadas.
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Figura 2 - Interface desenvolvida para atuar como pagina sobre



Com o levantamento dos requisitos, foi identificado que o projeto selecionado
oferta um curso onde sdo oferecidas diferentes oficinas as alunas. Logo, existe a
necessidade de informar a esse publico como o mesmo pode participar, apresentando
informagdes importantes que auxiliaram no processo decisério da sua participacdo.
Assim, algumas perguntas devem ser respondidas pelo contetido, como quais atividades
sdo oferecidas, onde essas atividades sdo realizadas, como elas sdo realizadas, qual o
objetivo dessas oficinas, qual o publico-alvo, como podem se inscrever e quais oS
critérios de selecdo. Por isso, uma secdo (Figura 3) foi destinada para comunicar essas
informacoes.

‘: Nem te conto, olha o que as Mermdis prepararam

5 < 5 <
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g Ser Menina
E Ser Estudante da Rede Estadual

_ . g - \
|| Ser residente em Imperatriz e regiées -
L

Figura 3 - Interface que apresenta informacoes sobre as atividades ofertada

A terceira se¢do (Figura 4), se refere aos possiveis parceiros e visitantes que
desejam contribuir de alguma forma para o projeto. Para isso, Constant Contact (2022)
aponta que a comunicag¢do via e-mail € a forma mais padronizada e profissional para um
primeiro contato. Essa secdo também é responsdvel por apresentar os parceiros do
projeto e fornecer informagdes diretas, tais como a localizacdo e um resumo do préprio
site, incluindo links sobre os contetdos disponiveis, que compdem o rodapé.
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Figura 4 - Secao responsavel por informar as formas de contribuir com a iniciativa

7. Consideracoes finais

Considerando o objetivo desta pesquisa, 0s projetos parceiros ao Programa Meninas
Digitais foram mapeados e analisados quanto a sua presenca digital, em forma de
website. Foram identificados 33 websites que atendiam pelo menos metade dos critérios
utilizados, os quais informam ao ptiblico sua missdo, valores e objetivos, delimitando
seu publico-alvo e apresentando suas atividades. No entanto, apenas 33% desses
websites informam aos visitantes sobre como apoiar a iniciativa, enquanto 85%
apresentam uma identidade visual coesa e clara, com delimitacdo de contetddo.

Nesse sentido, a proposta estratégia incentiva e auxilia os projetos parceiros do
Programa Meninas Digitais na construcdo de websites que transmitam confianca e
transparéncia sobre suas atividades, além de comunicar claramente seus valores, visdo e
missdo. Como proposta futura, pretende-se desenvolver uma metodologia para guiar o
desenvolvimento de website dos projetos parceiros, com o objetivo de auxiliar na
construcdo de uma presenca digital na internet capaz de representar adequadamente a
organizacdo. Com a implementacdo dessa metodologia, espera-se contribuir para a
consolidagdo de uma imagem coerente e eficaz dos projetos parceiros do Programa
Meninas Digitais, refor¢cando a presenga dessas organizagdes na web.



Referéncias

Barbosa, A. F. (2014). TIC Organizacoes Sem Fins Lucrativos 2014: pesquisa sobre o
uso das tecnologias de informagdo e comunicacdo em organizacOes sem fins
lucrativos brasileiras. Sao Paulo: Comité Gestor da Internet no Brasil. ISBN

978-85-5559-003-0.

Brito, K. (2011). Fundamentos do Desenvolvimento Web. Colatina: e-Tec Brasil. ISBN:
978-85-62934-04-9.

Constant Contact. (2022). The Download: Making Sense of Online Marketing.
Community Services. [E-book]. Recuperado de
https://static.ctctcdn.com/docs/pdf/CC_CommunityServices_NewBrand.pdf.

Freitas, D. P. (2006). Ampliando a colabora¢do no levantamento de requisitos de
sistemas. (Dissertacdo de mestrado). Universidade Federal do Rio de Janeiro,
Instituto de Matematica, Nuicleo de Computacao Eletronica.

Frigo, L. B., & Maciel, C. (2019). Programa Meninas Digitais: Inspirando a Nova
Geracdo. Computagio Brasil, Revista da Sociedade Brasileira de Computagdo, Porto
Alegre, RS, 41), pages 26-29. Recuperado de
http://www.sbc.org.br/images/flippingbook/computacaobrasil/computa_41/pdf/Comp
Brasil_41.pdf.

Gerhardt, T. E. & Silveira, D. T (Orgs.). (2009). Métodos de pesquisa. Porto Alegre:
UFRGS. ISBN: 978-85-386-0071-8.

Jamil, G. L. & Neves, J. T. R. (2000). A era da informacgdo: considera¢des sobre o
desenvolvimento das tecnologias da informagdo. Perspectivas em Ciéncia da
Informacdo, 5(1). Recuperado de http://hdl.handle.net/20.500.11959/brapci/35811. .

Lima, I. F. de, Lima, R. F. de, Marinho, C. da S., & Silva, H. G. de M. V. e. (2018).
Avaliando a usabilidade dos websites de editoras universitdrias brasileiras. Ciéncia
Da Informacao Em Revista, 5(2), pages 42-53. doi:
https://doi.org/10.28998/cirev.2018v5n2d.

Maciel, C. & Bim, S. A. (2016). Programa Meninas Digitais — acdes para divulgar a
Computacdo para meninas do ensino médio. In: Anais do Computer On the Beach,
Florian6polis. Anais do Computer on the Beach. pages 327-336. doi:
https://doi.org/10.14210/cotb.vOn0.p327-336

Menezes, S. (2021). Redes Sociais e Mulheres na Computagdo: Iniciativas Divulgadas
no Meio Digital. In Anais do XV Women in Information Technology, pages 335-339.
Porto Alegre: SBC. doi: https://doi.org/10.5753/wit.2021.15877

Nascimento, K. J. de, Dias, M. S. & Pereira, G. T. J. (2018). Marketing: A internet e o
marketing digital. In Workshop Marketing Critico. Anais eletronicos [...]. Vitdria da
Conquista: UESB. Recuperado de
http://www?2.uesb.br/eventos/workshopdemarketing/?page_id=142.

Nielsen, J. (1994). Enhancing the explanatory power of usability heuristics. Proc. ACM
CHI'94 Conf. (Boston, MA, 24-28), 152-158.


http://hdl.handle.net/20.500.11959/brapci/35811

Nielsen, J. & Loranger, H. (2007). Usabilidade na Web: Projetando Websites com
Qualidade. Rio de Janeiro: Elsevier.

Nunes, P. S. (2014). Website para ONG AMAHTEB: animais abandonados (Trabalho
de Conclusao de Curso). Universidade Tecnolégica Federal do Parand, Curitiba.

Programa Meninas Digitais. (2021/2022). Relatério Projetos Parceiros. Recuperado de
https://meninas.sbc.org.br/relatorios-anuais/.

SBC. (2023). Meninas digitais. Sociedade Brasileira de Computacdo. Recuperado de
https://meninas.sbc.org.br/.

Stein, M. (2003). Design de interface para sites: Desenvolvimento de Uma Metodologia
Orientadora Considerando a Comunicacdo entre Clientes e Usudrios. (Tese de
doutorado). Programa de Pés-Graduacao em Engenharia de Produgdo, Universidade
Federal de Santa Catarina.



