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Resumo. As redes sociais conectam bilhdes de pessoas, mas seu uso na
educacdo ainda é limitado. Diante deste cendrio, este estudo analisa o impacto
do uso dessas plataformas na promogdo de uma iniciativa académica voltada
para atrair e apoiar mulheres na drea de Computag¢do. Para isso, a pesquisa
foi dividida em duas partes: (1) andlise dos videos publicados no Instagram
e TikTok da iniciativa concat(Gurias) e (2) pesquisa sobre a influéncia desses
materiais na escolha dos cursos de computacdo da UFPR. Os resultados evi-
denciam a relevancia das redes sociais tanto na divulgagdo da iniciativa con-
cat(Gurias) voltada para a inclusdo feminina, quanto na atracdo de mulheres
para a computagao.

Abstract. Social media connects billions of people, yet its educational use re-
mains limited. Given this scenario, this study analyses the impact of these plat-
forms in promoting an academic initiative aimed at inviting and supporting wo-
men in computing. To this end, the research has been divided into two phases:
(1) analysis of concat(Gurias) initiative’s videos published on Instagram and
TikTok, and (2) study of the influence of these materials on individuals’ choice
of Computer Science-related majors at UFPR. The results demonstrate the rele-
vance of using social media in divulging the initiative concat(Gurias) focusing
on female inclusion as much as attracting women to the area of computing.

1. Introducao

E fato que as redes sociais estio profundamente integradas ao mundo contemporaneo.
Plataformas como Facebook, Instagram e TikTok se fundiram ao cotidiano e sao hoje fer-
ramentas indispensaveis para se manter parte da sociedade. Atualmente, cerca de 62, 3%
da populacdo mundial utiliza redes sociais, isto é, 5, 07 bilhdes de pessoas acessam e rece-
bem informacgdo por meio dessas plataformas [Chaffey, 2025]. Essa simples constata¢ao
evidencia como as redes sociais se tornaram um verdadeiro pilar da comunicagao global,
conectando bilhdes de pessoas simultaneamente através da internet.



Em vista da dinamicidade atual da comunicacdo, as redes sociais promovem a
troca instantdnea de conteudo e caracterizam o veiculo ideal para a disseminagdo de
informacao, ciéncia e educagdo. Contetdos relacionados a essas dreas, porém, tendem
a se diluir no volume de publicagdes voltadas ao entretenimento nessas plataformas. Re-
sultados de um estudo sobre o impacto das midias sociais no ensino na Ardbia Saudita
revelam que, apesar de a maioria dos professores e alunos ter acesso a internet, o uso das
redes sociais para a educacdo € escasso [Alabdulkareem, 2015]. Diante deste cenario,
investigar o impacto do uso de videos em redes sociais para promover iniciativas voltadas
a educacdo e a ciéncia pode fornecer insights relevantes.

A iniciativa concat(Gurias), pioneira na Universidade Federal do Parana (UFPR)
e parceira do programa Meninas Digitais da Sociedade Brasileira de Computagdo
(SBC), tem como proposito apoiar € incentivar a participacdo de mulheres na area da
Computagdo, tanto dentro quanto fora do ambiente universitdrio. Como parte de suas
estratégias de divulgacdo, a iniciativa utilizou as plataformas Instagram e TikTok para
criar e publicar uma série de videos curtos com o objetivo de informar a sociedade so-
bre o Departamento de Informatica (DINF) e sobre os cursos de Ciéncia da Computacio
(BCC) e Informatica Biomédica (IBM) ofertados pela UFPR. Nesse sentido, este trabalho
tem como objetivo analisar o impacto da publicagcdo desses videos nos perfis da iniciativa
no Instagram e no TikTok na promoc¢do da concat(Gurias) e na escolha pelos cursos de
Computagao da UFPR.

Além desta se¢do introdutdria, este artigo esta organizado em cinco se¢des. A
Secdo 2 apresenta os trabalhos relacionados, mostrando como as redes sociais e outras
midias t€m sido usadas na promocao da equidade de género. A Secdo 3 descreve os
principais instrumentos utilizados na coleta e andlise dos dados. A Secdo 4 exibe as
conclusdes e discute os resultados, e, por fim, a Secdo 5 apresenta os agradecimentos,
seguida das referéncias bibliograficas utilizadas.

2. Trabalhos Relacionados

O uso das redes sociais como ferramenta de promocao da equidade de género em STEM
(Science, Technology, Engineering and Mathematics) tem sido abordado em diversos es-
tudos, destacando seu papel na divulgacdo de iniciativas académicas e no fortalecimento
de comunidades voltadas a inclusido feminina na tecnologia.

[Pereira et al., 2022] realizaram um mapeamento de perfis no Instagram dedica-
dos ao apoio de mulheres em STEM/STEAM!, identificando estratégias utilizadas para
promover maior representatividade feminina. A andlise de 45 perfis revelou que essas
iniciativas fortalecem o senso de pertencimento de meninas e mulheres na area ao desta-
car cientistas femininas, oferecer mentorias e ampliar o acesso a eventos e oportunidades.
O estudo refor¢a a importancia das redes sociais na mobilizacio de comunidades e na
disseminacdo de iniciativas académicas, mas também aponta uma lacuna na literatura so-
bre avaliacdes detalhadas do impacto dessas acdes na escolha e permanéncia de mulheres
em carreiras tecnoldgicas.

A relevancia do Instagram para ampliar a presen¢a feminina na tecnologia também
foi explorada por [Gongalves et al., 2023], que analisaram 63 perfis dedicados a incentivar

'STEAM refere-se a Science, Technology, Engineering, Arts and Mathematics.


https://www.instagram.com/concat.gurias/
https://www.tiktok.com/@concat.gurias?is_from_webapp=1&sender_device=pc

a insercao e progressdo de mulheres na drea. Entre esses, 18 eram mantidos por criadoras
de contetdo individuais, que compartilham experiéncias e oferecem dicas sobre carreiras
tecnologicas. O estudo ressalta o papel dessas influenciadoras na construcao de redes
de apoio e na facilitacdo do acesso a informagao, mas aponta um desafio: poucos perfis
problematizam as dificuldades enfrentadas no mercado de trabalho, o que pode reforgar
uma percep¢ao distorcida de equidade ja alcancada. Assim, os autores destacam mais
uma vez a necessidade de ampliar o debate sobre a permanéncia e a ascensao profissional
feminina na tecnologia.

Outra iniciativa que exemplifica o uso das redes sociais na divulgacio de projetos
académicos voltados para mulheres em STEM ¢€ o Girls Power in Programming (GPP),
analisado por [Marini et al., 2022]. O estudo descreve como o Instagram tem sido uti-
lizado para promover acdes de extensdo, incluindo podcasts, lives e rodas de conversa,
que abordam desde desigualdades de género até a apresentacdo de modelos femininos
na Ciéncia e Tecnologia. Os dados apontam um crescimento expressivo no engajamento
da péagina do projeto, evidenciando o impacto positivo das redes sociais na disseminagao
dessas iniciativas e na construciao de comunidades de apoio.

[Menezes, 2021] conduziu um mapeamento sistematico de perfis brasileiros no
Instagram voltados ao incentivo da presen¢a feminina na computacdo. A andlise seleci-
onou 78 perfis e identificou dentre estes um niimero expressivo de projetos vinculados a
institui¢des académicas e ao programa Meninas Digitais da SBC. O estudo destaca que
essas iniciativas utilizam conteudos interativos para engajar o publico, abordando uma
variedade de topicos, como a divulgacdo de oportunidades na drea e a desconstrucao de
esteredtipos. Além disso, os resultados indicam que o Instagram se consolidou como uma
plataforma acessivel e eficaz para a promoc¢ao da diversidade na computacao.

Além das redes sociais, outras midias digitais tém sido exploradas para incentivar
a presenc¢a feminina na computacdo. [Novaes et al., 2023] analisaram o impacto do pod-
cast Emilias — Armacao em Bits, que promove entrevistas com mulheres da drea e tem
alcangado um publico majoritariamente feminino. O estudo destaca que formatos digi-
tais como podcast sao ferramentas eficazes para inspirar novas profissionais e reforcar a
representatividade feminina na area de Tecnologia, contribuindo para a constru¢cdo de um
ambiente mais inclusivo em STEM.

Os estudos mencionados nesta se¢do reforcam a crescente importancia das redes
sociais na visibilidade e no fortalecimento de iniciativas académicas voltadas a inclusdo de
mulheres em STEM. No entanto, evidenciam também desafios a serem explorados, como
a necessidade de andlises mais aprofundadas sobre o impacto dos materiais publicados
nessas plataformas na promoc¢ao dessas iniciativas, assim como no ingresso de alunas nos
cursos de computagdo.

3. Desenvolvimento da Pesquisa

Este trabalho foi divido em duas partes. Em um primeiro momento, foi realizado um
estudo sobre o impacto dos videos publicados no Instagram e TikTok na promocao da ini-
ciativa concat(Gurias), conforme exposto anteriormente. Em seguida, foi conduzida uma
pesquisa sobre o ingresso nos cursos de computagdo, com o intuito de avaliar a influéncia
dos materiais publicados nessas plataformas na opcao pelos cursos de Computacao ofer-
tados pela UFPR.



3.1. Parte 1: Analise dos Videos Publicados

A principio, foi criada e publicada uma série de cinco videos curtos nos perfis da ini-
ciativa concat(Gurias) no Instagram e no TikTok. Os videos foram divulgados quase
simultaneamente em ambas as plataformas, com um intervalo de uma semana entre as
publicagcdes. Além disso, todos os videos foram produzidos e publicados pelas estudan-
tes que compdem a equipe coordenadora atual da iniciativa concat(Gurias), sendo trés do
curso de Informética Biomédica e quatro de Ciéncia da Computagdo, com idades entre 18
e 25 anos.

3.1.1. Instrumentos

Durante a criacdo e divulgacdo da série de videos, foram empregadas diferentes es-
tratégias de engajamento do publico (métodos e acdes planejadas para incentivar a
participagdo, interacdo e envolvimento de um publico especifico com o contetido), como
a escolha de dias e horérios estratégicos para publicacdo, o uso de ganchos de interagao
e a incorporacdo de dudios populares. Destaca-se ainda que nenhuma forma de impulsio-
namento pago foi utilizada, de modo que os resultados deste experimento foram obtidos
de forma orgéanica, influenciados unicamente pelo interesse do publico e pelo algoritmo
de distribuicao de cada plataforma.

Na etapa de producao, as participantes da iniciativa realizaram as gravagdes dentro
da universidade, protagonizaram os videos e utilizaram equipamentos proprios, como
cameras de celulares, microfones e tripés. Para a edi¢do dos contetidos, recorreram ao
editor de videos interno do Instagram e a plataforma online ClipChamp. Com base nesses
videos, analisou-se o impacto do uso das plataformas na promocgao da iniciativa.

Foi realizada uma coleta manual de dados para cada video publicado entre 19 de
junho e 17 de julho de 2024. A coleta ocorreu entre os dias 4 e 26 de outubro do mesmo
ano, com base nos relatérios analiticos fornecidos pelas plataformas. Os dados reunidos
refletem o desempenho dos videos ao longo de aproximadamente quatro meses em que
permaneceram no ar. Apds a coleta, os dados foram organizados e tabulados por meio do
Google Sheets. Os indicadores utilizados na fase de coleta foram:

» Numero de visualizacdes: indicador do alcance geral do contetdo.

* Interacoes: incluindo curtidas, compartilhamentos, comentdarios e salvamentos,
avaliando o envolvimento do publico.

* Contas alcancadas: quantidade de contas tinicas expostas ao contetido.

* Novos seguidores: conversao de visualizagdes em seguidores.

* Tempo médio de visualizacao: indicador do nivel de interesse e retencao.

Esses indicadores foram escolhidos estrategicamente para otimizar a comparagao
entre as plataformas, considerando as diferencas nas métricas fornecidas pelo Instagram
e pelo TikTok. Ao focar em métricas comuns, foi possivel realizar uma andlise mais
precisa e comparativa, minimizando as dificuldades associadas as diferencas nas formas
de apresentacdo dos dados em cada rede social.

A andlise dos dados, por sua vez, foi realizada de forma comparativa, conside-
rando as métricas dos videos com o seguinte foco:


https://www.instagram.com/concat.gurias/
https://www.tiktok.com/@concat.gurias?is_from_webapp=1&sender_device=pc
https://clipchamp.com/pt-br/
https://docs.google.com/spreadsheets/create

* Correlacao entre tipo de contetido e engajamento: identificacdo dos formatos
de conteudo que geraram maior interacdo e alcance, com énfase no publico femi-
nino.

* Analise de tendéncias: identificacdo de padrdes nas métricas de retengdo e enga-
jamento, para entender o comportamento do publico ao longo do tempo.

* Comparativo entre plataformas: avaliacao do desempenho dos videos no Tik-
Tok e Instagram, buscando determinar as diferencas no comportamento do publico
em cada rede social.

Por fim, as visualizacdes e interpretacdo dos dados foram feitas por meio de
gréficos elaborados no LibreOffice Calc, facilitando a apresentacao dos resultados e per-
mitindo uma andlise mais clara das métricas de desempenho.

3.1.2. Resultados e Discussoes

Para andlise, os videos foram identificados por meio de indices (ID) variando de 0 a 4. A
Tabela 1 apresenta a temdtica central de cada video.

Tabela 1. Tema dos videos publicados.

ID Tema
0 Divulgagao da iniciativa concat(Gurias)
1 Divulgacao do vestibular da UFPR
2 Divulgacdo do curso de IBM
3 Divulgacao do curso de BCC

4 Apresentacdo do DINF e laboratérios de pesquisa

Na publicacdo dos videos nas redes sociais, foram adotadas diferentes abordagens
de engajamento com o objetivo de alcancar o maior publico possivel. Entre as acodes
empregadas, destacam-se a publicacdo semanal de um video ao longo de cinco semanas
consecutivas, sempre em dias e horarios considerados mais favoraveis (quartas-feiras, por
volta das 11h) [Adobe, 2025] e o uso de ganchos interativos e de dudios em alta.

Tabela 2. Estratégias usadas nos videos publicados.

1D Data Horario | Gancho | Som

0 | 19/06/24 | 10:51 v

1 | 26/06/24 | 10:57 v

2 | 03/07/24 | 11:19 v
3 1 10/07/24 | 11:02 v

4 | 17/07/24 | 11:47

Cada video seguiu uma proposta especifica, com varia¢des nas técnicas utilizadas.
A Tabela 2 apresenta essas abordagens de engajamento organizadas por ID de video,


https://pt-br.libreoffice.org/descubra/calc/

conforme listados na Tabela 1. As colunas Data e Horario se referem a data e horario de
publicacdo do video.

As impressoes obtidas a partir dos dados analisados no Instagram e no TikTok
estdo apresentadas nas Tabelas 3 e 4. No caso do Instagram, ndo foi possivel acessar
algumas informagdes relativas ao Video 0, uma vez que a funcionalidade de anélise da
plataforma ndo estava habilitada no momento de sua publicacao.

Tabela 3. Resultados extraidos do Instagram.

ID Visualizacoes Interacoes Contas alcancadas Seguiu Tempo médio (%)

0 6.129 288 - - -

1 10.298 229 5.311 12 24,00
2 6.613 255 3.391 14 19,30
3 21.735 1.759 13.442 214 36,73
4 9.906 588 5.798 41 24,32

Tabela 4. Resultados extraidos do TikTok.

ID Visualizacoes Interacoes Contas alcancadas Seguiu Tempo médio (%)

0 16.978 1.884 14.800 175 30,20
1 786 65 609 3 33,83
2 1.294 62 1.000 11 21,22
3 96.531 12.647 83.600 934 34,57
4 1.150 115 967 12 19,51

A Figura 1 apresenta a relagao entre o nimero de visualizagdes e o total de contas
alcancadas para cada video publicado, com dados do Instagram (2 esquerda) e do TikTok
(a direita). Conforme observado, as visualizagdes exibem um padrdao semelhante entre
o nimero de visualizacoes ¢ as contas alcancadas. Tanto nos graficos da Figura 1
quanto nos demais apresentados neste trabalho (com excecao da Figura 4), o eixo Y estd
representado em escala logaritmica.
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Figura 1. Relacao entre visualizacoes e contas alcancadas por video no Insta-
gram e no TikTok, respectivamente.



No caso do Instagram, observa-se uma diferenca proporcionalmente grande entre
as duas métricas, 0 que sugere que muitos usudrios assistiram aos videos mais de uma
vez. Esse padrdo indica um nivel consistente de repeti¢do de visualizagdes por parte do
publico. No TikTok, por outro lado, a curva de contas alcancadas permanece proxima
a curva de visualizag¢des, indicando que a maior parte do publico assistiu ao conteido
apenas uma vez. Isso revela um comportamento distinto entre as plataformas quanto ao
engajamento repetido.

A popularidade do Video 3 se destaca em ambas as plataformas, apresentando o
maior nimero de visualizagdes entre todas as publicacdes, com énfase especial no TikTok,
onde sua curva supera significativamente as demais. Observa-se, nessa plataforma, um
comportamento mais instdvel, com variagdes abruptas e grandes amplitudes entre videos
consecutivos. Em contraste, os dados do Instagram apresentam curvas mais uniformes e
com menos oscilagdes, sugerindo um padrao de engajamento mais consistente tanto por
parte do publico quanto do algoritmo de exibi¢ao.

Uma questdo que surge com base na andlise dos gréficos é: “O que explica o
sucesso do Video 37”. Contudo, a resposta a essa questao permanece inconclusiva. A
popularidade do video pode ser atribuida a diversos fatores, como o tema abordado, o
gancho de engajamento utilizado ou até mesmo ao modo como os algoritmos das pla-
taformas recomendaram o contetdo aos usudrios. E provdvel que a combinacio desses
elementos tenha contribuido para o desempenho excepcional do video, mas, sem dados
mais precisos, ndo € possivel determinar com certeza a razao exata por tras desse sucesso.
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Figura 2. Numero de contas que passaram a ser seguidoras por video.
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Os dados numéricos apresentados na Figura 2 sugerem que, para cada 100
usudrios que assistiram ao video, aproximadamente 1 comegou a seguir a iniciativa
concat(Gurias) nas redes sociais. Essa inferéncia € influenciada pela propor¢ao entre
visualizagdes de novos usudrios e aqueles que ja seguiam a conta. Com base nos dados
apresentados na Tabela 5, € possivel compreender melhor essa dindmica. A tabela in-
dica a porcentagem de visualizagdes feitas por novos seguidores em relagdo ao total de
visualizagdes, considerando que cada novo seguidor assistiu ao video apenas uma vez.



Tabela 5. Proporgao de visualizacao de novos seguidores.
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O envolvimento do publico, representado na Figura 3, apresenta variacdes expres-
sivas em ambas as plataformas. Isso indica que determinadas técnicas de engajamento
foram mais eficazes do que outras, mas seus efeitos ndo se mantiveram de forma uni-
forme entre os ambientes. Um video com bom desempenho no Instagram, por exemplo,
nem sempre obteve os mesmos resultados no TikTok, e o contrario também se aplica.
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Figura 4. Tempo médio de visualizacao de cada video em relacao ao seu tempo
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Ao analisar o tempo médio de visualizacdo dos videos na Figura 4, os dados sus-
tentam a hipdtese de que poucos usudrios assistiram aos videos mais de uma vez, ja que a
média de tempo de visualizacido, em ambas as plataformas, permanece consistentemente
abaixo de 40%. Esses nimeros indicam que, embora os videos tenham alcangado um
bom nimero de visualizagdes, a maioria dos usudrios nao os assistiu na integra ou varias
vezes, refor¢ando a ideia de que o engajamento foi mais pontual e menos repetitivo.

3.2. Parte 2: Pesquisa sobre a Influéncia das Redes Sociais na Escolha de Cursos da
area de Computacao

Com o intuito de avaliar a influéncia do material publicado no Instagram e TikTok da
iniciativa concat(Gurias) na escolha de cursos de computacdo da UFPR, foi elaborado um
formulario andnimo online do Google formado pelas seguintes perguntas obrigatérias:

* “Com qual género voceé se identifica?”

¢ “Qual o nome do seu curso?”

* “Voce conheceu a concat(Gurias) antes de tentar o vestibular?”

* “A concat(Gurias) te influenciou positivamente para tentar vestibular na drea de
tecnologia?”

Como campo nao-obrigatdrio, foi disponibilizado espago para relatos sobre a ini-
ciativa.

O formulario teve como publico-alvo estudantes que ingressaram em ambos 0s
cursos de computagdo do DINF e foi disponibilizado para coleta de dados no periodo de
21 de fevereiro a 13 de marco de 2025. A divulgagao foi feita em grupos de WhatsApp
dos cursos de BCC e IBM e na apresentacdo da iniciativa concat(Gurias), na Semana
de Recepg¢do aos Calouros da UFPR, realizada na segunda semana do més de margo de
2025. A pesquisa contou com a participacdo de 41 estudantes ingressantes do ano de
2025, sendo 70, 7% (29) do curso de BCC e 29, 3% (12) de IBM.

Desses participantes, 41,5% (17) se identificaram como sendo do género femi-
nino. Entre essas mulheres, 6 jid conheciam a iniciativa antes de entrar na universidade,
destas, 2 souberam por meio do TikTok e 4 pelo Instagram, conforme ilustrado pela Figura
5. Além disso, 4 delas afirmaram que a iniciativa influenciou positivamente sua decisdao
de prestar vestibular para a drea de computacdo. Entre elas, 3 ingressaram no curso de
BCC e 1 no curso de IBM.

Nao conheciam

TikTok

Instagram

Figura 5. Plataforma em que as participantes conheceram a iniciativa antes de
prestar vestibular.



4. Conclusoes

Este estudo analisou o impacto dos videos publicados no Instagram e TikTok da con-
cat(Gurias) na promogdo da iniciativa e investigou a influéncia dos materiais publicados
nas redes sociais na escolha de cursos de computacao da UFPR. Os resultados evidencia-
ram a relevancia das redes sociais na divulgacdo de iniciativas académicas voltadas para
a inclusdo feminina na drea de Computacao. Apesar do alcance expressivo e do engaja-
mento obtido, a baixa taxa de reten¢do dos videos sugere a necessidade de aprimorar as
estratégias de conteudo, visando aumentar o tempo de visualizacdo e o envolvimento do
publico a longo prazo.

Os resultados mostraram que fatores como o tema abordado, métodos de engaja-
mento utilizados e dinAmica dos algoritmos das redes sociais desempenham papéis cruci-
ais na popularidade dos videos. No caso do Video 3, sua ampla repercussao sugere que
elementos especificos, como conteido mais atrativo ou timing estratégico de postagem,
podem ser determinantes para o sucesso nas plataformas.

Com relacao a influéncia dos materiais publicados no Instagram e TikTok da ini-
ciativa concat(Gurias) na escolha pelos cursos de computacao da UFPR, observou-se que
4 das 17 mulheres que participaram da pesquisa afirmaram ter sido influenciadas pela ini-
ciativa. Embora esse nimero nao pareca expressivo, trata-se de um avango significativo,
considerando que a iniciativa foi criada hd menos de dois anos (Maio/2023). Além disso,
os resultados evidenciam o potencial das redes sociais na atracdo de mulheres para os
cursos de computagdo, uma vez que todas as 6 participantes que ja conheciam a iniciativa
antes de ingressar na universidade a descobriram por meio dessas plataformas.

Como trabalho futuro, propde-se a andlise de videos de outras iniciativas
académicas para identificar os fatores que mais influenciam sua populariza¢cdo, bem como
a investigacao de quais videos ou temadticas mais impactaram alunas ingressantes na es-
colha por cursos de tecnologia, com o objetivo de orientar a producdo de conteddos mais
estratégicos. Recomenda-se, ainda, ampliar a pesquisa para outras universidades, visando
compreender de forma mais abrangente o papel das redes sociais na atragdo de mulheres
para a computacdo. Por fim, sugere-se explorar canais complementares de divulgacao,
como feiras vocacionais, para expandir o alcance da iniciativa além do meio digital.
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